


KONCEPT:
Karel Strachota

AUTORI:

Tereza Kralova, Marianka Mackova, Véra Motyckova,
Ester P&knd, Karel Strachota, Katefina Safarova,
Jaroslav Vallch

NA PRIPRAVE SE DALE PODILELY:
Zuzana Kozékova, Linda Silingerova

REDAKCE TEXTU:
Robert Brestan

JAZYKOVA UPRAVA:
Alena Rambouskova

ILUSTRACE:
Jan Blazicek

GRAFICKA UPRAVA:
>0< Mowshe

PODEKOVANI:
Terryho ponozky

Prvni vydani, Praha 2018

© Clovék v tisni, 0. p. s.
JSNS.CZ

VSechna prava vyhrazena
ISBN: 978-80-7591-004-2






Uvodem

1. (Ne)originalni foto

2. Zpravodajsky DJ

3. Kouzelnd moc titulku

4. Vérte nevérte

5. Kdo tam?

6. Hej, ty! Nehejtuj

7. Trolim, tedy jsem

8. Obchod s nasi pozornosti

9. S propagandou na vécné Casy

Tipy na aktivity do Skolni vyuky

Pfehled aktivit a materidld k medidlnimu vzdélavani
Metodicka koncepce - 5 klicovych otazek

Ptehled AV lekci k medidlnimu vzdélavani

Nové AV lekce

PFipravované AV lekce

14

18

22

26

30

34

40

46

51

54

57

62

64



UVODEM

V leto3nim roce porada vzdélavaci program Jeden svét na Skolach (JSNS) podruhé Tydny medialni-
ho vzdélavani. Na zakladnich a stfednich $kolach po celé Ceské republice probihaji filmové projekce,
workshopy, debaty s novinafi a odborniky. Vlastnimi vyukovymi projekty, které se tykaji medidlnich
témat, pFispéla také Fada spolupracujicich organizaci. Spolecné se tak snaZime posilovat medialnf gra-
motnost zakd a studentd.

0 medialnim vzdélavani se v posledni dobé mluvi a pise ¢im dal ¢astéji. A zazniva pfitom mnohé.
Napfiklad, Ze to je ,,politické $koleni muzstva“, vymyvani mozk(, nemistné tahani politiky do 3kol,
Siteni jediné spravné ideologie atd. Nic z uvedeného neplati. Autofi podobnych vyrokd 3ifi zcela zkres-
lené predstavy, at uz to délaji Gmyslné, nebo z neznalosti. Cile medialniho vzdélavani jsou pfitom zcela
opacné. Chceme, aby se mladi lidé ucili samostatné vyhledavat potfebné informace, aby uméli medialni
sdélenf analyzovat a kriticky posuzovat, rozliSovat ta, kterd jsou zaloZena na faktech, od téch manipula-
tivnich a IZivych. Aby dokazali vyuZivat potencidl modernich technologii se znalosti jejich rizik. Skola ma
v tomto sméru nezastupitelnou Ulohu a medialni vzdélavani by mélo byt neoddélitelnou soucasti vyuky.

JSNS se takto zamérenému vzdélavani vénuje dlouhodobé. Prvni vyukovou sadu Byt v obraze jsme vy-
dali v roce 2007 a od té doby vzniklo mnoho dal$ich materiéld. Publikace, kterou pravé drzite v ruce, je
pokracovanim této Fady. Doprovazi nové ptipravenou sadu plakatl k rdiznym medidlnim tématdm. PFi
jejich zpracovéni jsme kladli dGraz na hravost a vizudlni atraktivitu, snazime se Zdky zaujmout. Publi-
kace pfinasi zakladni informace k tématdim jednotlivych plakatd spolu s odkazy na vyukové aktivity.
Déle stru¢né predstavuje koncept 5 kli€ovych otazek, ktery je zakladnim vychodiskem nasi metodiky.
Obsahuje také prehled vice nez pétadvaceti audiovizualnich mediélnich lekci, které maji v tuto chvili
vsechny Skoly bezplatné k dispozici na nasem internetovém portalu, i lekci pFipravovanych. Soucasti
publikace je i nékolik praktickych tipd spadajicich do kategorie ,Learning by doing* (tedy ,,uceni ¢iné-
nim*) a kratky souhrn vSech nasich stévajicich vystupl a aktivit. Z nich bych rad upozornil na mési¢ni
Bulletin medidlniho vzdélavani uréeny zejména vyucujicim, ktefi v ném najdou pt¥edevsim inspiraci
do vyuky - napfiklad rozbory ,,mediélnich lahtdek*, tipy na vyukové materidly a zajimavosti ze svéta
médil. Zasilani bulletinu si mdZete objednat na nasich webovych strankach.

Dékuji véem, kdo nds podporuji, nasim partnerdim, spolupracujicim organizacim i jednotlivelm. Dékuji
vsem, kdo jsou stejné jako my presvédceni, Ze je tfeba vést mladé lidi k medialni obezfetnosti. K tomu,
aby si v dnesni dobé, vyznacujici se mimo jiné snadnym a cetnym Sifenim dezinformaci, kladli otazku
,OPRAVDU?“, aby se O PRAVDU zajimali, aby o ni stali.

Karel Strachota
feditel JSNS
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1. (NE)ORIGINALNi FOTO
ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU1

NEVERTE VSEMU, CO VIDITE. S OBRAZEM SE DA MANIPULOVAT
VELMI JEDNODUSE. V TETO KAPITOLE UKAZUJEME, JAK
OVEROVAT AUTENTICITU OBRAZKU A FOTOGRAFII A NENECHAT
SE NAPALIT.

-( RESEN/

NA JAKYCH SESTI OBRAZCICH NECO NESEDI?

Na obrazcich Cislo 1, 3, 4, 6, 7, 8. BliZ$i vysvétleni najdete niZe. Obrazky 2 a 5 jsou originaini (jak obrazo-
va, tak textova Cast).

1. P¥i vyhledani fotografie 4. Divce na fotografii byla 7. Popisek u fotky tvrdi, Ze
v Google obrazky zjistime, Ze zvétsena v grafickém editoru je z Prahy a Ze byla focena
je prezentovdna ve zcela jiném prsa. Je to vidét na zvinéni 25. Gnora. Pohled na zeleny
kontextu. Autor vystfihl ¢ast zdclony, kterd je aZ za ni. Na strom vSak dokazuje, Ze fotka
obrdzku, pridal k nému novy fotce tedy nesedi prostorova nemohla vzniknout v zimé.
popisek a prezentuje ho jako perspektiva.
svédectvi o soucasné situaci 8. V pravém dolnim rohu je jedna
na Ukrajiné. Fotografie pfitom 6. Pri vyhledani fotografie noha navic, se snimkem se tedy
pochazi z béloruského filmu v Google obrazky odhalime, manipulovalo.
Brestskd pevnost (2010) - to Ze fotografie s mladou divkou
zachycuje obrdzek 5, ktery je pochdzi z fotobanky. Divka
autenticky. na fotce je prezentovdna jako

podporovatelka konkrétni

3. Do fotografie je vioZen citdt, politické strany, cozZ ale

ktery dand osoba nemohla neodpovidd realité.

vzhledem k dobé, kdy Zila, Fici -
internet tehdy neexistoval.

U obrédzkd 4 a 8 Ize i pouhym okem postfehnout, Ze byly digitalné upraveny. U obrazku 3 a 7 Ize manipu-
laci odhalit tak, Ze nad obrazovou informaci pfemyslime v souvislostech. U obrazkd 1 a 6 nelze manipu-
laci tak snadno odhalit, k tomu je nutné podniknout dalsi kroky.
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1. (NE)ORIGINALNi FOTO

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU1

@
INFORMACE

Digitalné upravovat obrazky a fotografie je velmi snadné. Néco do obrazku pfidat Ci z néj odebrat zabe-
re ve Photoshopu (Ci jiném grafickém editoru) par minut. Motivace k podobnym Gpravdm mohou byt
rdzné. Mze jit o zabavu, ale také o vyvolani nebo posileni ngjakych emoci - vzteku, strachu... U tako-
vych obrdzkd je obzvlasté na misté si ovéfit, zda nejde o zdmérnou manipulaci.

JAK UPRAVENE FOTKY A OBRAZKY POZNAT?

U digitalnich fotografii a obrézkd Ize pomérné jednoduse ovéFit, zda se uz dfive objevily na internetu

a v jakém kontextu. Nékteré prohlize¢e umozriuji ovéFit autenticitu snimku pouhym kliknutim pravym
tladitkem mysi a volbou ,Vyhledat pomoci Google“. Pokud tento zpdsob nefunguje, je tfeba nejdfive da-

nou fotku uloZit do pocitace, nebo si zkopirovat jeji adresu (kliknout pravym tlacitkem na fotku a vybrat

URL Ci nahrat obrazek a vzéapéti jiz uvidime, kde a kdy se na internetu tato fotografie d¥ive objevila.
MUzeme tak zjistit, Ze pochazi z jiné lokality nebo byla pofizena v jiném Case, nez jak to nyni vypada.

TIPY DO VYUKY

AV lekce - Rusko-ukrajinska informacéni krize
Reportaz zpravodaje Ceské televize Josefa Pazderky se zabyva podobami ruské propagandy v souvis-
losti s valkou na Ukrajiné. V aktivité Popisky si zaci vyzkouseji, nakolik nas popisky u fotografii ovliv-
nuji, jak je vnimame.

AV lekce - Holka z Instagramu

7 N

Uprava fotek neznamena vzdy nutné manipulaci, méze jit i o umélecké Gcely. Audiovizudini lekce
pFedstavuje patnactiletou Annegienne, kterd rada foti. Snimky poté upravuje v mobilni aplikaci a na-
hrava na Instagram. Aktivity k lekci se zaméFuji na to, jaka pozitiva a negativa ndm do Zivota socialni
sité p¥inaseji. (O této AV lekci piSeme podrobnéji v kapitole Nové AV lekce.)

/UiITECNE ODKAZY

vyuzit funkce Street view - staci kliknout na vybraném misté na mapé dole vpravo na ikonku oranzové-
ho panacka. Tato funkce je velmi ndpomocna, kdyZ si chceme ové¥it, zda fotografie z konkrétni lokality
odpovida mistu a ¢asu, které jsou v jejim popisku uvedeny.

ovérovani videi z YouTube, kterd umozZnuje zjistit, kdy bylo video na YouTube nahrano, a usnadnuje také
reverzni vyhledani obrazkl z videa - funguje na stejném principu jako ovéfeni pfedchoziho vyskytu
néjaké fotky prostfednictvim Google obrazky.

fie z konfliktd po celém svété.



https://images.google.com
https://www.jsns.cz/lekce/15699-4-rusko-ukrajinska-informacni-valka
http://www.jsns.cz/lekce/151084-holka-z-instagramu
http://www.google.cz/maps
http://citizenevidence.amnestyusa.org
http://www.bellingcat.com
http://jsns.cz/mv/opravdu1
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2. ZPRAVODAJSKY DJ

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU?2

=il ¢

ZADNE ZPRAVY NEMOHOU NIKDY ZACHYTIT VSECHNY
UDALOSTI, KTERE SE TEN DEN STALY, KDO ROZHODUJE O TOM,
CO SE DO MEDII DOSTANE? V TETO KAPITOLE PRIBLIZUJEME, JAK
VZNIKAJI ZPRAVY.

INFORMACE

Medialni sdéleni neni ,,pFirozené“, i kdyz pdsobi ,skutecné“. At uz sledujeme vecerni televizni zpra-
vodajstvi, ¢teme noviny, mijime na ulici billboard nebo si prohlizime letdk volebni kampané, vZdy jde

o medialni sdéleni, které bylo vytvoFeno konkrétnim ¢lovékem (nebo pravdépodobné nékolika). P¥ipra-
vu medialniho materialu Ize pfirovnat ke stavbé domu: nejprve se navrhne, pak se shromazdi stavebni

material a na konecné stavbeé se pak podileji lidé znali daného femesla.

Dal3i zasadni moment spojeny s procesem tvorby medidlniho sdéleni je vybér. Podobné jako se z filmu
nékteré scény vysttihnou, aniz se tim nutné zméni vyznam sdéleni, vybiraji se i zpravy, které se zaradi
do novin ¢i televiznich zprav. Vybér je vysledkem rozhodnuti novinaFského tymu daného média. Jako
Ctendf¥ ¢i divak sice nevim, proc byla zvolena pravé takova skladba zprav, mél by byt ale zachovan prin-
cip, Ze média cti fakta, nic zamérné nezamlcuji a nemanipuluji.

JAKE UDALOSTI SE DOSTAVAJi DO ZPRAV?

Soubor kritérii, podle kterych se zpravodajské redakce rozhoduji p¥i vybéru udélosti do zpravodajstvi
a pfi jejich zpravodajském zpracovani, se nazyva zpravodajské hodnoty. Ty davaji prioritu zpravam
s nasledujicimi vlastnostmi:

> Novost - Je udalost ,,Cerstva“? Média soupefi o to, kdo pfinese zpravu o udalosti jako prvni.
> Blizkost - Odehrala se udélost v prosttedi geograficky, kulturné &i socialné blizkém médiu a jeho
pFijemclm (publiku)?
» Havdrie sportovniho letadla u Prahy - Havdrie sportovniho letadla u Londyna
» Zahdjeni vystavy Ceskych fotografd v Torontu — Zahdjeni vystavy kanadskych fotografa v PafiZi
» Dobyti vrcholu K2 Ceskym horolezcem - Dobyti vrcholu K2 japonskym horolezcem

> Negativita - Je udalost smutnd, tragickd, nezadouci, nestastna, politovanihodna, odsouzenihodna?

> Vztah k elitnim narodiim ¢i statdim - Figuruje v udélosti svétova velmoc?
» Vysledky vyzkumu stravovacich ndvyk Americand - Vysledky vyzkumu stravovacich ndvykd Mexic¢and

> Vztah k elitnim osobam ¢i k celebritam
» Anglicky princ lyZuje v Alpach - Ceskobudé&jovicky obcan Jan Novdk lyZuje v Alpdch

> PFekvapeni - Je udélost neCekand, neobvykla, kurizni, originalni, bizarni, exoticka?

10
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2. ZPRAVODAJSKY DJ

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU2

> PribéZnost (kontinuita) - Pokud se jiz udalost ve zpravodajstvi objevila, vyviji se déle? Je mozné
pridat dalsi podrobnosti? Nastala zména?

> Souznéni - OCekdvéa publikum zpravu tohoto charakteru? Spliiuje udalost ocekavani publika?
» To se promitd i do zplsobu zpracovani zprdvy; voli se takové, které vychdzi oekdvanim publika vstric
(coz maZe vést k posilovani stereotypd, tedy zjednoduSenym postojiim nebo ndzordm, které se ve
vétsinové spolecnosti projevuji zvldsté ve vztahu k ¢lendm mensin, subkultur a podobné).

> PFedvidatelnost - Je udélost predvidatelna a ofekéavé publikum jeji zpravodajské zpracovani?
» U téchto uddlosti miZe medidlni organizace dobfe organizacné a technicky zajistit jeji zachyceni
(zpravodaj, technika, pfimy prenos).

> Nasledky - Ovlivni udalost Zivot velkého poctu lidi?
» Dopravni omezeni na dalnici - Dopravni omezeni na okresni silnici

v

Variace - Souvisi udalost s néjakou vyznamnou udalosti?
» Hlavni udélost: skanddl domaciho politika tykajici se nabyti majetku
» Variantni uddlost: nejasnosti v ptivodu majetku jinych (i zahraniénich) politikd

Jednoznacnost (jasnost) - Je udalost jasnd a jednoznacna? Bude mozné ji jasné a jednoznacné

zpracovat?

» Média si vsimaji i sloZitych a nejednoznacnych uddlosti, ale maji sklon je zjednodusovat a podavat
jednoznacné (zpravodajské stereotypy).

v

Jednoduchost - Je mozné udalost jednoduse vysvétlit?

vvvvv

v

Personalizace - Je mozné udalost podat jako projev ¢&i disledky jednani konkrétnich osob?

» Nejriznéjsi uddlosti byvaji zpracovany jako ptibéhy jedine¢ného lidského osudu.

v

TIPY DO VYUKY
- e CTK (Ceska
Metodicka koncepce - 5 klicovych otazek tiskova kancel 4F) =
Pro posouzeni divéryhodnosti mediélnich sdéleni si od- 5
povézte na otazky: KDO? CO? JAK? KOMU? PROC?
(podrobné;ji v kapitole Metodicka koncepce - 5 klico-
vych otazek). Podivejte se, jak to funguje, na kon-

ane vytvareni
nazor,

11
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ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU?2

Aktivita - Zaci v roli novinarl

Sestice 74k si rozebere nasledujici role: G¢astnik udalosti, svédek udalosti, novina¥, TV reportér,
Ctend¥ a divak. Ostatni spoluZaci pozoruji, jak novinar a televizni reportér ziskavaji, zpracovavaji
a poté prezentuji informace, a nasledné to, jak je Ctenat a divak interpretuji.

AV lekce - Plazova boufe jako Zadna jina
Pocetna skupina mladych imigrantd pfepadla na portugalské plazi Carcavelos relaxujici turisty i do-
maci obyvatele, zbila je a okradla. Takto alespon pfibéh vypravéla média. Film PlaZzova boute jako
Zadna jina ale ukazuje, Ze to bylo trochu jinak. V aktivité Svét ve 22 minutach se Zaci vZiji do role re-
daktor(, ktefi museji v ¢asovém stresu vybrat zpravy do televizniho vecerniho vysilani. Uvédomi
si tak selektivitu TV zpravodajstvi a faktory ovlivilujici vybér zprév. V aktivité Co se stalo na plazi
Carcavelos zaci premysleji o objektivité zprav a dileZitosti ovéfovani zdrojd.

Aktivita - Nikdo ndm nediktuje, o ¢em smime psat
ZAci se ocitnou v roli zfizovatel(l zpravodajského webu, ktery si zaklada na své nezavislosti. Ve sku-
pinkach se zamysleji nad tim, jaky obsah by jejich web nabizel, jak by informoval o redakénim tymu
a o vlastnicich, jak by byl financovan apod. Poté pfesuneme pozornost k fungovani hojné sledova-
ného alternativniho zpravodajského webu v Ceské republice, ktery sdm sebe prezentuje sloganem
,»Nikdo ndm nediktuje, o ¢em smime psat.“

Aktivita - Televizni védomostni soutéz: Chcete byt koncesionaFem?

Potfebujeme média vefejné sluzby? Je na ¢ase zménit jejich zplsob financovani? Seznamte zéky hra-
vou formou s tim, co to vlastné média verejné sluzby jsou, jaka je jejich role v demokratické spolec-
nosti a v cem se lisi od komercnich médii.

/UiITECNE ODKAZY

7y 0

Fi. Clenové jsou povinni pFi své praci ctit eticky kodex Syndikatu novinard, ktery je zveFejnén na webu

12
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https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/inspirujte-se/televizni-vedomostni-soutez-chcete-byt-koncesionarem-
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/inspirujte-se/televizni-vedomostni-soutez-chcete-byt-koncesionarem-
http://www.ctk.cz
http://www.syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz
http://www.syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex
http://jsns.cz/mv/opravdu2

2. ZPRAVODAJSKY DJ
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3. KOUZELNA MOC TITULKU
ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU3

=il ¢

/7

ROLI TITULKU JE PRILAKAT CTENARE, JSOU TEDY VYKLADNIMI
SKRINEMI CLANKU. JEJICH PODOBA CASTO ROZHODUJE O TOM,
ZDA SI CLANEK PRECTEME, CI NIKOLIV. V TETO KAPITOLE
PRIBLIZUJEME, JAK VZNIKAJI.

RESENI
Titulky 3, 4 a 6 vy3ly na webech: 3. Parlamentni listy, 4. Aktudlné a 6. Ceska televize.

RESENI VSECH TITULKU:

1. iDnes 5. Protiproud 9. Radio Wave
2. Halé noviny 6. Ceska televize 10. Aeronet
3. Parlamentnfi listy 7. Svobodné noviny

4. Aktudiné 8. Extra

Odkazy na ¢lanky najdete v elektronické verzi publikace.

INFORMACE

Spravny titulek by mél splfiovat nékolik kritérii. V prvé Fadé by mél byt srozumitelny a vystizny, mélo
by z néj byt zfejmé, o em clanek bude, a mél by korespondovat s obsahem. Je jasné, Ze média nam

chtéji podavat titulky co nejatraktivnéji, aby nas zaujaly, nemély by ale sklouzavat ke IZivym nebo zava-
déjicim tvrzenim. Z formdalniho hlediska by titulek nemél byt pFilis dlouhy a mél by obsahovat sloveso.

RUZNE PODOBY TITULKU

Jak je vidét na ptikladech z pfedchozi stranky, titulky pojednavajici o jedné udalosti se mohou velmi
lisit. V. ¢em mohou byt rozdily?

> Délka titulku: kratky x dlouhy. Nékteré weby vyuzivaji dlouhé titulky k tomu, aby v ném zdGraznily
nazor, ktery by si Ctenaf mél odnést. A v nékolika vétach to jde Iépe, nez v jedné.

> Jazyk titulku: popisny x hodnotici. Snazi se ndm titulek vsugerovat néjaky nazor, nebo pouze predava
informaci o tom, Ze se néco stalo?

> Dramati€nost titulku: Primarnim cilem titulk(, které obsahuji slova jako ,,Sok“, ,skandal, vyk¥i¢niky
apod., neni informovat, ale zapUsobit na emoce ¢tendfl a pfimét je k precteni ¢lanku.

> Osoba, ve které je titulek napsan: Nejcastéji se pouZiva 3. (nékdy i 1.) osoba jednotného nebo
mnozného Cisla. Tfeti osoba plsobi popisnéji, neutradlné. Prvni osoba jednotného Cisla evokuje, Ze se
jedna o pohled konkrétniho ¢lovéka. Je-li je titulek psan jako ,,my“, bud naznacuje, ze dané tvrzeni
sdili vétsi pocet osob, nebo vybizi ¢tenare, aby porovnal, zda se s obsahem titulku také identifikuje
(napf. UZ toho mame dost. Nenechame si dal Ihat!).
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ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU3

> Jak titulek vznikl: Je to text, kterym se snazil novinaf shrnout obsah ¢lanku? Tedy néjaka
interpretace toho, co se stalo, kdo co fekl? Nebo je jako titulek pouZit doslovny citat z ¢lanku? (napt.
Rektor Univerzity Karlovy Tomdas Zima: Silni a Gspé3ni miZeme byt jen spole¢né)

> Typ €lanku: U ndzorovych ¢lankd jsme nékdy pfimo v titulku upozornéni na to, o jaky zanr se jedna
(komentaf, glosa, fejeton apod.).

Tradiéni seridézni média se od téch bulvarnich ¢&i alternativnich v praci s titulky lisi. Seriézni média
nevkladaji do zpravodajskych titulkd ndzorové prvky, hlavnim cilem jejich titulkl je ¢tenéate informo-
vat. Bulvarni a alternativni média naopak v titulcich Gtoc¢i na emoce a snaZi se tenare Sokovat, spise je
0 nécem presvédcit nez informovat.

Novina¥i seridznich redakci dodrzuji eticky kodex. Kuptikladu v etickém

L e R Click-bait
kodexu Syndikatu novinafu stoji, ze ,,novinari musi poskytovat prav-

(zangl.  click _

divé a nezkreslené informace“. To plati jak pro obsah sdéleni, tak kliknout, baits — pns

. v . . ’ w12 3 ” =
pro titulek. Ten by nemél slibovat nic, co neni obsahem clanku. Pro = Toto spojenf an /inka'vnada)
klamavé a zavadéjici titulky na internetu, jejichZ Gcelem je pouze oznacuje poutavy q glickych sloy

v 2 vix v s P - p ki 7t

zvySit navstévnost webu, se pouziva oznaceni click-bait. ktery se ngs shazi pFirZ?tav}[; N

Y na &4 . ) , Abycho
aozlanhek kliklj. Slibuje neco Zo ner,):,'

, sahem flénku Cil i
oSr A . e, , v

TIPY DO VYUKY MGVStévnost strdniy g i ol

Z online reklamy_ Prijem

casto pouzivaji

Click-baity
bulvérni
..................................................................................... a alternatiyni média,

Titulek: Sok! Rozdéleni Ceskoslovenska je neplatné!

Analyza - Nepravdiva zprava (fake news) z alternativniho webu

Aktivita - Titulni strany novin

ZAci v aktivité porovndvaji, jak titulni stranky eskych celostatnich denikd informovaly o tom, k éemu
dosel Evropsky GFad proti podvodim (OLAF) pFi $etFeni opravnénosti dotaci pro farmu Capi hnizdo.

IF}UZTECNE ODKAZY

Unie vydavatell (www.unievydavatelu.cz) - SdruZeni podnikatell a zaméstnavatelll v oboru vydavani

periodického tisku a poskytovani obsahl prost¥ednictvim internetu. Na webu jsou Gdaje o ¢tenosti
jednotlivych tituld.

nich informacnich technologiich.
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http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/analyza/fake-news
http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/analyza/fake-news
http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/medialni-lahudka/zprava-olaf
http://www.unievydavatelu.cz
http://www.netmonitor.cz
http://www.mediahub.cz
http://jsns.cz/mv/opravdu3
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4. VERTE NEVERTE
ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU4

V TETO KAPITOLE VYSVETLUJEME, JAKE NEVYHODY PRINAS/
AZ PRILIS SNADNE SIRENT INFORMACI NA INTERNETU, TAKZE
JE PRO CTENARE OBTIZNE ROZPOZNAT A ODDELIT PRAVDIVA
A NEPRAVDIVA SDELENI.

v

-( RESENI

Zpravy 2, 3,7 a 8 jsou zalozené na skuteCnosti. Zpravy 1, 4, 5 a 6 jsou smyslené.

1. NEVERTE - Plvodni zprdva pravdivé. Pes Chippy byl Zadny jiny vérohodny zdroj ji
o stfikackdach v tankovacich dokonce uveden na strankach nepotvrzuje.
hadicich (jejiz znéni bylo témér americké Ligy pro ochranu
totozné se zpravou SiFici se po kocek jako ,,Cestnd kocka*. 7. VERTE - Tento orgdn byl
Ceské republice) se objevila na opravdu objeven a vysledky
Floridé a pisatel se vyddval za 4. NEVERTE - Jednd se o famu, prvniho zkoumanfi byly
kapitana policejniho oddéleni kterou vyvrdtilo nékolik velkych zverejnény ve védeckém
Jacksonville, kanceldr Serifa bank v Ceské republice. Casopise Scientific Reports.
vsak zpravu vyvratila.
5. NEVERTE - Zprdva pochdzi 8. VERTE - Mluv¢i serveru eBay
2. VERTE - Toto se skute¢né ze serveru Sputniknews, ktery potvrdila, Ze inzerat byl stazen
stalo, oslikovu kandidaturu je zndmym Sifitelem proruské z ddvodu pravidel zakazujicich
navrhl predseda recesistické propagandy a dezinformaci. obchod s lidmi. Divka nebyla
Strany pro bulharské muZe, Je smyslend a nezaloZend na za inzerat potrestana, protoze
jak potvrdilo nékolik seriéznich faktech. podle jejich slov ho napsala
zpravodajskych serverd. v Zertu a babicka o celé
6. NEVERTE - Zprdva pochdzi zéleZitosti védéla.
3. VERTE - Ponékud humornd z anonymniho dezinformacniho
zprava, ale podle vseho webu svetkolemnas.info.

Odkazy na ¢lanky najdete v elektronické verzi publikace.

Hoax = $ireng Zpréva
k)

l INFORMACE rererd obsahuje nepresng
ZKreslujici infor .. ’

: mace ¢i dceloys

Na internetu koluje celd Fada zprav, které pfimo vybizeji k tomu, Upravené polopravdy nepg smésky

aby se Ctendf¥ o jejich obsah podélil s pFateli. Jedna véc je vSak polopravd q 151
zprava zébavna ¢i jinak pozoruhodnd, druhd jsou hoaxy, dezinfor-
mace a fale$né zpravy. Ty si lajkovani, dalsi sdileni a pfeposilani
rozhodné nezaslouzi. Pokud se nékdo snazi upoutat pozornost Cte-
nafe Sokujicim titulkem, snazi se rozdmychat emoce (vztek, strach,
nendvist...) a vyzyva ke sdileni, je na misté byt ostrazity.

Pople?n,é' Zprava = Umysipg Sifeni
1Zivé fnformace 2a tcelem iy
vyvoléni Paniky, hrozi zq p;
i prévni postih.

20


http://jsns.cz/mv/opravdu4

4. VERTE NEVERTE

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU4

Pozor na servery, které se navenek tvari jako zpravodajské, ale se skutecnou novinarskou praci nemaji nic spole¢-
ného. VZdy je potfeba se podivat, cemu dalSimu se dany web vénuje. Pokud $ifi kupfikladu teorie o tom, Ze Zemé
je placatd, je to dlleZité voditko. Signdlem je i to, zda jsou texty podepsané. Autor by se nemél za své dilo stydét
a redakce by méla uvést jeho jméno. Pokud uvedeno neni, je to dalsi vyznamna indicie, Ze je néco v neporadku.
Casto jsou hoaxy prezentovany tak, Ze o dané udalosti tradiéni média (pFipadné politici a vlady) schvélné nein-

formuji, Ze cosi zdmérné zaml¢uji. Autor takové zpravy je tedy zdanlivé tim, kdo tato tajemstvi odhaluje.

DUVERUJ, ALE OVERUJ

Média samoziejmé vyhledavaji zajimavé informace, neméla by vsak psat o cemkoliv, co se objevi na internetu.

Ovérovani je zakladnim principem novinarské prace, je nutné znat zdroj, plivodce informace a mit informaci
potvrzenou aspon dvéma nezavislymi zdroji. Diky tomuto postupu dovedou novinéfi odhalit, zda jde o podvrh

¢i smyslenou zpravu.

vove

Poplasné zpravy existovaly vzdy, s rozmachem internetu se vSak shaze a rychleji $iFi. Ale pokud se ¢lovék naudi
spravné pracovat s internetovymi vyhledavadi, dava pozor na diivéryhodnost zdroji a dokaze pracovat také

se zdroji v angli¢ting, Ize si zpravy ovéfovat i vlastnimi silami. Existuji téZ databaze hoaxu, které vyvraceji IZivé
informace dohledénim pdvodnich zdrojt nebo ziskavaji vyjadreni relevantni instituce (viz Uzite¢né odkazy).

TIPY DO VYUKY

8 tipt jak na internetu nenaletét

Ptehledny soupis podeztelych znak a indicii, podle nichz pozndme, Ze informace neni seriézni.

AV lekce - Plazova boufte jako zadna jind
Pocetna skupina mladych imigrantdi prepadia na portugalské plézi Carcavelos relaxujici turisty i do-
maci obyvatele, zbila je a okradla. Tak alespon pfibéh vypravéla média. Film PlaZova boufe jako zadna
jina v3ak ukazuje, Ze ve se odehrélo ponékud jinak. V aktivité Co se stalo na plaZi Carcavelos Zaci
pfemysleji o objektivité zprav a o ddlezitosti ovéfovani zdrojl.

Aktivita - Modra velryba na obzoru

Aktivita na pfikladu skutecné kauzy ukazuje, jak mechanismy sociélnich siti i médii dokaZou ovliviio-
vat realitu a chovani médii, jedincd i instituci.

Analyza - Hoax

Analyzovany facebookovy prispévek varoval pred arabskymi uprchliky, ktefi idajné pod¥ezali doby-
tek. Ackoliv zprava nebyla pravdiva, vyvolala paniku a mnoho nendvistnych reakci.

/UiITECNE ODKAZY

databazi hoaxd.
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http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/tipy-jak-na-internetu-nenaletet
http://www.jsns.cz/lekce/15662-plazova-boure-jako-zadna-jina
http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/medialni-lahudka/modra-velryba
http://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/analyza/hoax
http://www.hoax.cz
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ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU5

| KDYZ NA SOCIALNICH SITICH LIDE CASTO VYSTUPUJI POD
SVYMI SKUTECNYMI JMENY, JISTOTU NELZE MIT NIKDY.
FALESNYCH UCTU JE VELKE MNOZSTVI, ZALOZIT UCET NEBO
WEB POD CIZI IDENTITOU JE VELMI SNADNE,

@
INFORMACE

Snaha vydavat se za nékoho jiného mé rlizné motivace. Jednou z nich je ziskani citlivych adajt. Osoba
vystupujici pod fale$nou identitou nds mdzZe Zadat o pomoc tvrzenim, Ze je v nouzi a potfebuje zaslat
urychlené hotovost. Nékdy je cilem dosaZeni osobni schlizky (viz kybergrooming). Jindy slouZi fale$né
Ucty k maskovani identity spojené s protizakonnym nebo spolecensky neptijatelnym
jednanim - kybersikana (systematické urdzeni, zesmésnovani nebo vyhroZovani
. konkrétni osobé), hatespeech (Sifeni nendvistnych zprav), Siteni poplasnych
Kybel‘g“°°mmg - zprav, dezinformaci a propagandy. Ne vzdy jsou falesné profily nebezpecné.
Manipulace ‘(jj::?t?/l;'m Nékteré vznikaji i ze zvédavosti nebo z touhy vytvoFit si virtudlni druhé ja.
obou prostre q
inte?fletovépkomuni!«lceoS cilem
pFimétji k osobni schu%lcezho
vétsinou zd (eelem sexualni

JAK NENALETET
Je potteba se Fidit dvéma zdsadami. Zaprvé, nepFidavat si do kontakt
iy e cizi, nezndmé lidi. Pokud to pFesto udélame, je t¥eba zkontrolovat, zda
zneufZiti. Nejéa.stejsllm tedéti dany profil vypadé divéryhodné, zda obsahuje bézné Gdaje (jako jsou

kybergroon‘""fgvu JE redlna fotografie, informace o dané osobé, sit jejich kontakt{), zda mé

a mladé zeny- profil svou historii. A zadruhé, nikdy a za Zadnych okolnosti neposkytovat

prostfednictvim internetu dal$im osobam osobni Gidaje - intimni fotografie
a informace, hesla, adresy, PIN kddy apod. Informace, které jednou odesleme,
uZ nelze vzit zpét. Riziko jejich zneuZiti je znacné.

FALESNE FIRMY, ORGANIZACE, ZNAME OSOBY

Vyjimkou nejsou ani faleSné stranky firem a organizaci. M0Ze jit tfe- Phishing = Jedna

ba o vérohodné napodobeny e-shop zndmé znacky s pozménénou i technik tzy, »S0CiGIniho
adresou webu. Vse vypada jako bézny nakup - do doby nez ¢lovék - Inzenyrstyi« kdy se podyodne
zaplati. A az pozdéji zjisti, Ze zddné zboZi nepfijde. Podvody toho- 0soba nepo -

Ofganizace spasi
o ;o L n
to typu souhrnné nazyvame phishing. el

U vefejné znamych osob bézné vznika mnozstvi faleSnych ho bankeyn;
vhnictvi)

G¢td pod jejich jménem. Bud je cilem danou osobu parodovat S cilem krédeze Penéz. Opyyj
a bavit tim ostatni, nebo ji poskodit. Autenticky profil Ize poznat Se vydava zq néjakou.ofic,"); /’e
napfiklad podle znacky ,,ovéFeny tGcet“. Tuto funkci jiz nabize- Organizacij nepo instituc7 P

ji tak¥ka vSechny socidlni sité. Pokud uZzivatel zazada o ovéreni (banku),
a splni vSechny podminky, u jeho jména se pak objevuje ikona ,fajfka
v kolecku“ O

Existuji i faleSné zpravodajské stranky, které prinaseji smyslené zpravodajstvi s cilem ¢tend¥em
manipulovat, zménit jeho ndzory a postoje, nebo je v nich naopak utvrdit. V souvislosti s americkymi
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5. KDO TAM?
ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU5

prezidentskymi volbami z podzimu 2016 platformy jako Facebook, Twitter i Google po nékolikamésic-
nim vy$etfovani oznamily, Ze identifikovaly stovky faleSnych G¢td SiFicich sdéleni s politickym obsahem.
Rada z nich byla spojena s ruskou ,trolli farmou* Internet Research Agency. Ruské vmé3ovani do prezi-

dentskych voleb prosettuje také americka FBI.

TIPY DO VYUKY

Oblibend Adriana

Krasnych sleCen je na Facebooku mnoho, Adriana je ale né¢im vyjimecna. V realném Zivoté totiz ne-
existuje. Jeji profil vytvoFil muz, ktery provozuje dezinformacni weby. Proc¢ se uchylil k psani pFispév-
k& pod faleSnou identitou? Aktivita ukazuje, jak snadno se v dnesni dobé& na socidlnich sitich mohou
Sifit tfaskavé informace.

/r’UZTECNE ODKAZY
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6. HEJ, TY! NEHEJTUJ

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU6

¢

predsudecny, nenavis
verbdlni nebo psany pr
jednotlivce nebo s

PROC SE K SOBE NA INTERNETU CASTO CHOVAME HURE NEZ
VE SKUTECNEM SVETE? V TETO KAPITOLE UKAZUJEME, KDE SE
BERE NA INTERNETU NENAVIST.

INFORMACE

| kdyZ se ¢asto Fika, Ze nendvist v Cesku §iFi hlavné extremisté“, ve skute¢nosti jsou to nej¢astéji oby-
¢ejni lidé skryti v domnélé anonymité internetu. Dfive se nendvistné komentére objevovaly pFedevsim
v diskuzich pod €lanky zpravodajskych serverd nebo pod blogy. Nyni se tyto vyhrocené debaty prenesly

v

v mnohem vétsi miFe na socialni sité, primarné na Facebook.

Pravé zde se nenavistné komentére (hate speech) snadno a rychle $i¥i a oslovuji nové a vyrazné Sirsi
publikum. Pozoruhodnd zména nastala i v pfistupu samotnych autord pFispévkd. Zatimco dfive lidé
vystupovali v diskuzich pod pFezdivkami, dnes na Facebooku vystupuji prostfednictvim svych profild
pod vlasthim jménem.

Spolu s tim se méni i atmosféra ve spole¢nosti a mira toho, co je povazovéno za pFipustné a co je jiz

za hranou. Psani urdZek, nadavek a nendvistnych komentafd je mnohem vice nez dfive povazovéno za
,0dvazné“ i normalni. Nahravaji tomu i néktefi vefejni Cinitelé, ktefi hate speech sami aktivné vyuZzivaji,
béZné se tak projevuji, a podobné chovani diskutérd na internetu tim legitimizuji.

KDO JE TO ,,HEJTR“?

Lidé SiFici nendvist existovali vZdy. Anonymni, neosobni prostfedi internetu jim ale poskytuje dfive
nepoznany prostor. P¥ed monitorem pocitace se takovy pisatel citi neohrozené, ztraci zabrany, nete-
Si spolecenské normy a jedna tak, jak by v redlném Zivoté pravdépodobné nikdy nejednal. Nikdo mu
nemdZe bezprostfedné nic oplatit, potrestat jej. Dava proto snaze volny prichod své agresi a nendvisti.
Ta mé ¢asto plvod v jeho nespokojenosti se sebou samym. Hate speech pak mdze slouZit jako ventil,
zpUsob jak se vyrovnat s vlastnimi problémy.

Svét ,hejtrd“ je Cernobily — miluji, nebo nendvidi. Vyrovnavaji se tak se
Hate speech svétem, jemu? zcela nerozuméji. Hejt¥i nemaji obvykle vlastni nazor,
| hate* - pfejimaji jiné vzory, hledaji nékoho, kdo by je vedl, ukazoval, co je
; (? angl- » ech - ref) = dobré a co $patné. Proto se upinaji k autoritdm, silnym vidcim,
nenavist, »SP€ tny a zlomysIny které nekriticky obdivuji a slepé nasleduji. Jsou to lidé, jimz chybi
ojev na adresu kritické mysleni, snadno podléhaji demagogii a propagandé.

kupiny osobnd
é4lni nebo domnéle Pokud nékdo v nasem okolf je obéti nenavistnych projevii Ci

p 5 i jeji aktu S oy . . < oy .
zakladé 4ef'10/1?rlim o odliguje hate SPeech vyhruzek a mame obavu o jeho bezpecnost, muzeme nahlasit
2 charakteristiky. TiM, ye Gtok neni osobni pFipad policii. Ceské zakony umoZzfiuji nendvistné projevy po-

napt. od gikany, je,
(¢asto atoc

ni neznd). Nejéastéji stihovat. Déle se Ize obratit naptiklad na organizaci In IUSTITIA,
< na zakladé etnicity, jez poskytuje pravni a jinou podporu obétem nasili z nendvisti
se talf deje n nderu postiieni (viz UZite¢né odkazy). Jsme-li svédky nendvistnych projevd, je
ndbozenstvh g'elni oriéntace. dobré vyjadrit obéti podporu, nabidnout pomoc; nendvistny obsah
nebo sexud je také mozné nahlasit provozovatelim (Facebooku, YouTube apod.).

nik obét a
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6. HEJ, TY! NEHEJTUJ
ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU6

TIPY DO VYUKY

AV lekce - Nenavist na internetu
AV lekce je zaloZena na kratkém spotu, ktery vystihuje, jak je sice nendvistné chovani v redlném
Zivoté nepfipustné, ale na internetu b&Zné. Aktivita Nenech se strhnout pomdze zakdim uvédomit si
pric¢iny nendvistné komunikace v prostfedi internetu a pfemyslet, jak na nenavist na internetu reago-
vat. Aktivita Nenavist §kodi zdravi zase poukazuje na nebezpeci nendvistné rétoriky a disledky hate
speech pro obéti, agresory i celou spole¢nost.

Analyza - Hate speech
www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/analyza/hej

Analyza facebookového pFispévku, ktery obsahuje pfimou vyzvu k vrazdéni pfistéhovalc(.

A’UZTECNE ODKAZY
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7. TROLIM, TEDY JSEM

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU7

=il ¢

SETKANI S TROLLEM NENI NIKDY NIC PRIJEMNEHO. NEJDE

JEN O POHADKY, ALE | O REALNY SVET INTERNETU. V TETO
KAPITOLE POPISUJEME, JAK INTERNETOVE TROLLY POZNAT, JAK
SE JEJICH TROLLING PROJEVUJE A JAKE MA DUSLEDKY.

v v

RESEN/

K vysledkim testu:

Antitroll - S trollingem nechcete  Troll - Je to tak, jste troll. Na Trollské krmivo - KaZdy troll
mit nic spole¢ného, mozné ani tom nenfi nic dobrého, podle potrebuje nakrmit, aby mohl
nevite, kdo to troll je. Jen tak psychologd trollové projevuji Zit. Bez téch, kdo na jeho
dal, do sekce komentdFi radéji vysokou miru psychopatického pfispévky reaguji, nema jeho
ani nechodte, za vasi pozornost chovani a vzrusuje je chaos. existence smysl. KdyZ budete
nestoji. Je mozZné, Ze mimo internet trolly ignorovat, vyrazné vzroste

jste mily clovék, ale jakmile Sance, Ze se nam jich podari

Trollsky uéen - S kaZzdym vstoupite na sit, stane se z vas zbavit.
novym prispévkem se ucite, potmeésily tvor. Nechte toho,
jak ostatni diskutujici nastvat internetu vase Skodolibost
a jak v diskuzi vyvolat chaos. chybét nebude.

Prestante dFiv, nez bude pozdé,
internet nepotfebuje dalsi
zlomyslIné vylevy.

INFORMACE

Slovo trolling plivodné oznacovalo zplsob rybolovu, pfi némz lovci tahli ndvnadu a sité misty, kde
oCekavali nejvétsi vyskyt kofisti. Na podobném principu funguje i trolling internetovy: plsobi tam, kde
je vysoka pravdépodobnost, Ze se nékdo nachytd. Cilem je vyprovokovat emotivni reakci, narusit véc-
nou diskuzi. Primarné se jednd o ¢innost, jez ma pobavit lidi, ktefi védi, Ze vyféené neni mysleno vazné.
Chapani trollingu se ale postupné rozsitilo obecnéji na provokace s cilem vyvolat protireakci a ¢asto je
spojovan i s hrubymi nadavkami a napadanim.

Typické je vytvareni specidlnich facebookovych stranek, které plni provokativnim obsahem. Mezi
nejznamé;jsimi (nyni jiz vétsinou zrusenymi) byly nap¥iklad: Maminky s kocarkem nepatfi do MHD, Ne-
snasim vozickare, Den Sikanovani tlustych divek nebo Radi tyrame psy a kocky. VSe potvrzuje zakladni
princip trollingu spocivajici ve vyvolani emocionalni reakce a v provokaci nic netusicich obéti. Po-
dobné stranky jsou hlavné vychytralou pasti, ktera Gtoci na zakladni etické a moraini hodnoty spolec-
nosti. Za celou akci vétSinou stoji mald, predem domluvend skupina, ktera se tvari, Zze dané stanovisko
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zastava, nicméné jeji motivace vétsinou spociva v pobaveni sebe sama, pfipadné dalsich lidi, ktefi
konkrétni ,recesi“ chapou.

AGENT S POVOLENIM TROLLIT
Znepokojujicim fenoménem je vSak vyuZziti trollingu v internetovych disku-
zich jako propagandistického nastroje. Zndmy je p¥ipad ze soucasného
Ruska - v petrohradském Centru pro internetovy vyzkum se rodi
tisice fale$nych acta, které na diskuznich férech a socidlnich sitich $iFi
prokremelskou propagandu. V institutu pracuji stovky zaméstnancd

Vv nepfetrzitém provozu. PFispivaji do internetovych foér, kde podle
presného zadani zasahuji do diskuzi a pracuji ve skupinach s pfedem
danymi rolemi. Jeden z nich vystupuje v roli kritika ruského es- takové
tablishmentu a provokatéra a ostatni mu oponuji. |

Troll = Ucastny
g on!ine diskuzi, ktery
p_ls,evz.ame'rne“ Provokatiynj
utazlvl,vé hebo nesouvisejic:i
Prispévky k citlivym
evsim
ove které jdoy proti
Vetsinovémy nézory,

tematim, q to pred.

TIPY DO VYUKY

AV lekce - Asocialni sit
Hlavni protagonista filmu Asocialni sit patra po hranici mezi trollingem a kybersikanou a seznamuje
nas s nékolika konkrétnimi p¥ibéhy lidi, ktefi tento jev zaZili na vlastni k(zi - jak na strané agresord,
tak na strané obéti.

AV lekce - Svét podle Russia Today
Ve filmu nas v-y'/zn-amr-li svétovi novinati a odbornici na média véetné byvalych i sou¢asnych zamést-
nancl Russia Today nechévaji nahlédnout do zékulisi média, které namisto objektivniho zpravodaj-
stvi pfedkladéa svétu informace Cisté v souladu s politikou ruské vlddy. Aktivita Trollové nastini Za-

vy

kdim systém préce internetovych trolll najatych ruskou vladou k Sifeni propagandy.

IF}UZTECNE ODKAZY
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8. OBCHOD S NASi POZORNOSTI

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDUS8

REKLAMA SE NA NAS RITI ZE VSECH STRAN. RADI, PRODAVA,

/7 /7 v

NABIZI PRESVEDCUJE. MNOHO LIDI OBTEZUJE, PRESTO MA SVUJ

e /z

VYZNAM NAPRIKLAD PRO FUNGOVANI MEDI[. V TETO KAPITOLE
VAM REKLAMU PREDSTAVIME Z RUZNYCH UHLU.

-( RESENI
S JAKYMI PRODUKTY SE POJILY VYBRANE REKLAMY?
1. Parfém 2. Alkohol 3. Obleceni
(Armani Code, Giorgio Armani) (Campari) (dZiny Calvin Klein Jeans)

VSechny tfi zminéné reklamy vyuZivaji stejnou strategii. Pracuji s erotickymi motivy, Zeny ve vsech
tfech reklamach jsou krasné a muzi zadané. Reklamy budi zdani, Ze za to mohou propagované produkty,
a ze kdy?z si je koupime, budeme také tak neodolatelné sexy.

NA KTEREM Z NASLEDUJICiCH PRIKLADU NENi REKLAMA?
Otdzka je chytdk, na vSech fotografiich je reklama. Jaka?

1. Youtuberka Lucka ze sesterské 2. U facebookového postu 3. Daniel Craig propaguje ve
dvojice A Cup of Style s nGramkem je napséno scéné na obrazku notebook
doporucuje konkrétni obleceni »Sponzorovdno“ - za jeho Sony VAIO (jedna se o product
a doplriky. Je pravdépodobné, propagaci bylo zaplaceno, jednd placement - viz infobox nize).
Ze zboZi dostala od firmy se tedy o reklamu.

darem, nebo je za jeho
propagaci pfimo placena.

4. Youtuber Jirka Krdl propaguje 5. Z textu instagramového 6. Biatlonistka Gabriela
svdj casopis. pfispévu od uZivatele bloges_ Koukalové délé reklamu svym
robes, v némZ je uvedena sponzordm; jejich loga jsou na

znacka a cena tenisek, je jejim zavodnim dresu.

zFejmé, Ze se jedna o reklamu.
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ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDUS8

@
INFORMACE

Vlastné nezélezi na tom, co ndm reklama prodava, je to jenom hra s nasi pozornosti riiznymi prost¥edky.

JAKE PROSTREDKY REKLAMA VYUZiVA?

> PFednosti produktu: Reklamy se snaZi zddrazfiovat a vyzdvihovat pouze prednosti vyrobku.
Spotrebitele presvédcuji o tom, Ze vyrobek je naprosto vyjimecny a nema konkurenci.

> Sdilené hodnoty: V reklaméch jsou Casto prezentovany obecné pfijimané a vyzndvané hodnoty
(Uspéch, domov, pratelstvi, jistota, bezpeci apod.). Reklamy nam sugeruji, Ze dany vyrobek nam
k dosazeni této hodnoty napomdze.

> Napodoba a ztotoznéni: Reklamy prezentuji osoby, které urcity vyrobek pouZivaji, snazi se
presvédcovat o tom, ze i my bychom méli jit ,,s proudem?®.

> Doporuceni: Reklama vyuziva vefejné zndmé a oblibené osobnosti k tomu, aby o néjakém vyrobku
fekly ,,sv0j ndzor*, pochopitelné veskrze pozitivni.

> Opakovani: Lidé maji sklon zaznamenat a pamatovat si sdéleni, kterd se opakuji, a soucasné véFit
tomu, co si pamatuji

> 0dména: Reklamy nabizeji nejriznéjsi druhy odmén, naptiklad slevy, darky, vétsi mnozstvi vyrobkl
za jednu cenu, moznosti vyhry pti slosovani apod.

> Trest, strach: Reklamy pouZivaji nepfimou hrozbu negativnich disledkd, které mohou nastat tim, Ze
Clovék nevlastni urcity vyrobek nebo neprovozuje urcitou ¢innost.

> Humor: Je Castou soucasti reklamy. Tato technika predpokladd, Ze pokud se pfi reklamé sméjeme,
lépe si ji zapamatujeme a s vyrobkem si spojime p¥ijemné pocity.

> Provokace: Casto se jednd o reklamy, které jsou z etického hlediska problematické. Takové sdéleni
predpoklada, Ze si jej lidé spiSe vS§imnou, a zapamatuiji si tak znacku vyrobku.

> Srovhavani: Srovnavaci reklama vyslovné ¢i nepfimo identifikuje konkurenta, zboZi nebo sluzby
nabizené konkurentem a fika, Ze vlastni nabidka je jind, lepsi.

> Tradice: Reklamy Casto zdUraznuji tradici vyrobku, ktery je na trhu uz nékolik let. SnaZi se ndm Fici,
Ze je tedy dobou a ¢asem provéfen, a tudiz se na né&j mizeme spolehnout.

> Statistika: PFesvédCovani na zakladé graf(, tabulek, studii a rdznych vyzkum, které nas maji
»védecky" presvédcit, ze vyrobek ma inzerované vlastnosti.
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SKRYTA REKLAMA
Je takové reklama, ktera se svym obsahem a formou sdéleni neda jako reklama zcela jasné identifiko-

vvvvvv

de facto klame spotFebitele tim, Ze vyvolava dojem, Ze se o reklamu nejednd. Mezi vyhody skryté
reklamy patfi zejména:

> Vyssi divéra spotrebiteld. Informace, které nepoklddame za komercni, pozivaji u pFijemcd vyssi
davéry. Jde tedy o efektivni a G&innou reklamni techniku.

> S vyhodou vyssi dvéry souvisi i vyhoda praniku skryté reklamy. Stale vice spotfebitel( programové
odmita ¢i ignoruje vse, co je oznaceno jako ,reklama* ¢i ,inzerce“. Skryta reklama je proto cestou, jak
se dostat i k tomuto publiku.

> Vyhoda z nekalé hospodarské soutéze. Kdo vyuziva zakdzané techniky reklamy, ma nutné vyhodu
proti tém slusnym. Délici ¢ara mezi slusnym a ,neslusnym“ pfistupem nenfi vsak u skryté reklamy
a moderniho PR zcela ostra.

REKLAMA NA INTERNETU

| kdyZ Fadu divak({ a ¢tendfd reklama na internetu obtéZuje, je tfeba na ni pohlizet jako na nutné zlo.
Respektive jako na - svého druhu - dafi. Dan za konzumaci internetového obsahu, ktery je zdarma
jen zdanlivé. Za obsah, ktery musi nékdo vytvéret (zejména na zpravodajskych serverech), se plati pra-
vé prosttednictvim reklamy. Pro Fadu internetovych strének je také reklama hlavnim zdrojem pFijma.
Internetové prohlizece sice umoznuji nainstalovat si dopliiky (adblocky), diky nimz se reklama nezob-
razuje, to vsak znamend jediné - tvlrci obsahu ptichazeji o finan¢ni zdroje, coz v kone¢ném ddsledku
mdZe vést k omezeni pestrosti nabidky. Casto viak lidem nevadi ani tak reklama samotna, jako fakt,
Ze se ji internetové firmy, jako je Google nebo Facebook, snazi ¢tendfi usit na miru, personalizovat ji.
Napfiklad podle toho, o ¢em psal, jaka klicova slova vyhledaval, jaké stranky navstivil. Takova reklama
muUze byt Gnavna a obtéZujici. Nabidku takovych reklam Ize regulovat naptiklad v nastaveni soukromi

product placement =
Forma reklamy,
konkrétni vyrobe
umistény do film
na fotografii), kter

pFi niZ jsou

k nebo sluzba

u nebo poradu (] s

y sam o sobé nemgt
reklamni charakter. Pr'oduct' FI?C;T; s

v televiznich poFadech je legcll'r; ;,yu;_,'véna

byt viditelné oznacen, v praxi] PG
zkratka PP. product placemen

objevuje i ve videigh youtu'beé:;.oJ:n
slomek z nich vsavk nap a'd ;
propagaci odbera_tele vide
upozoriuje.
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% TIPY DO VYUKY

Analyza - Pfedvolebni billboard

Politické strany pfed volbami oslovuji voli¢e plakaty a billboardy. Jak na né Ize aplikovat ,,5 klicovych
otazek“? Podivejte se na pfiklad analyzy billboardu z voleb do Senatu.

AV lekce - Po ¢em holky touzi

Dokument prostFednlctwm rozhovoruukazwe, co si mysli mladé sle¢ny o médiich a o zplsobu, jakym
ovliviiuji jejich Zivot. Dovidame se, jak vnimaji medialnf obraz , krasné, sexy divky* a si co mysli o po-
Fadech propagujicich rlizné diety a plastickou chirurgii.

Aktivita - Youtube¥i a reklama

youtuberi-a-reklama

Témé¥ polovina velk';'/ch Ceskych firem spolupracuje s youtubery na propagaci svych produktd a slu-
7eb. 74ci se v aktivité dostanou do role $éf(i marketingu, ktefi chystaji novou kampan, do niz chtéji
youtubery zapojit. Jak by méli jejich produkt propagovat?

/LJZTECNE ODKAZY

1994 zadavateli, agenturami a médii. Vydala eticky Kodex reklamy, ktery je dobrovolny a jde nad rémec
pravidel, kterd museji reklamy spliiovat ze zakona.
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9. S PROPAGANDOU NA VECNE CASY

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU9

HLAVNI SMYSL PROPAGANDY JE CELKEM PROSTY — OVLIVNIT
VEREJNE MINENI ZADOUCIM SMEREM. CO JE ALE ZADOUCI, TO

/N7

UZ TAK ZJEVNE NENI. V TETO KAPITOLE PRIBLIZIME PRINCIPY,
NA KTERYCH PROPAGANDA FUNGUJE.

-( RESEN/

Zemé a roky (nebo obdobi) k jednotlivym plakatim:

1. Némecko, 1. svétova vdlka
Plakat nese nazev ,,Rocni
nérodni prijem*. Kresby
porovndvaji pFijmy dvou statd
- Némecka a Velké Britanie.
Némecko je zobrazeno jako
dobre Ziveny, usmévavy muz
s kuffikem plnym penéz, pod
nimZ je uveden prijem 43
miliard, zatimco Velkou Britdnii
reprezentuje maly, pohubly a
nep¥ilis bohaty starec, jehoz
bohatstvi je pouhych 35 miliard.
Cilem plakatu je presvedcit
Némce o tom, Ze je Némecko
v mnohem lepsi ekonomické
kondici nez Velkég Britdnie.

2. Portugalsko, 1938
Plakat je pojmenovan
»Salazarova lekce“, popisek
dole uvadi: ,,Bah, vlast, rodina:
trilogie ndrodniho vzdeldvani.“
Prave tyto konzervativni
hodnoty jsou na obraze idylicky
zachyceny - vidime otce rodiny,
ktery se vraci do svého dobre
usporadaného, pokorného,
ale ddstojného domova
po celodenni zemédélské
prdci. Plakat sméroval do
portugalskych zékladnich skol
na pfikaz premiéra Anténia de

Oliveira Salazara, zakladatele
autoritarského konzervativniho
rezimu ,,Novy stat*.

. Ceskoslovensko, 50. léta

20. stoleti

Filmovy plakét z roku 1955
idealizuje délnické hnuti

z Kladna. Snimek Rudé zére
nad Kladnem pojedndva o jeho
historii z let 1918-1920. Film
byl komunistickym reZimem
vyzdvihovan jako velmi
vyznamné dilo.

. Severni Korea, 2017

Na plakdtu vidime Zenu
bojovnici, kterd trhd americkou
vlajku. Na celence méd napséno
,Americka viada ven!*. Obraz
doplniuje velky text: ,ZaZerte
amerického vetrelce“. Plakdt
vykresluje Severni Koreu jako
silnou, vitéznou stranu, zatimco
Spojené staty jsou v pozici téch
slabych, ktefi budou poraZeni.
Severni Korea se proti Spojenym
statim americkym vymezuje
dlouhodobé.

. USA, 1942

Plakat z obdobi druhé svétové
valky presvédcuje americkou

42

vefejnost, aby podpofila
vojenské zdsahy proti nacistické
Némecké Fisi. Tu na plakatu
zndzorfuje stin ve tvaru
hdkového krize, v jednom
jeho rameni stoji skupinka
vystrasenych déti. Tento obraz
doplnény textem ,,Nedovolte,
aby na né ten stin dopadi:
Kupte vale¢né dluhopisy*
plsobi na emoce. Naznacuje,
Ze milovanym détem hrozi
nebezpeci a zaroven nabizi
cestu, jak ho odvrdtit - staci
nakoupit dluhopisy.

6. Rusko, 2017
Skoldci ve videu zpivaji
Vladimiru Putinovi,
prezdivanému ,,strycek Vova“.
Slibuji mu, Ze pokud zavel,
jsou pripraveni nastoupit do
»posledniho boje“. Ujistuji ho,
Ze udrzi obsazeny Krym a Ze
»do ltna viasti vrati Aljasku*
- podporuji tak myslenky
ruského imperialismu. Video
nechala natocit poslankyné
politické strany Jednotné Rusko
Anna Kuvyckovd, vystupuji
v ném Zaci policejni skoly ve
Volgogradu.


http://jsns.cz/mv/opravdu9

9. S PROPAGANDOU NA VECNE CASY

C

ELEKTRONICKOU VERZI TETO KAPITOLY NAJDETE NA JSNS.CZ/MV/OPRAVDU9

7. Ceskoslovensko, 50. léta nabizeny jako zemé, do kterych zaznamend@na v Cervenci 1945.
20. stoleti vyrazit na dovolenou. Toho, Ze se v zemi zacal SiFit
Jedna se o reklamni kampari skddce, ktery pochdzi ze Severni
Ceskoslovenské Statni 8. Ceskoslovensko, 50. léta Ameriky, bleskové vyuZila
spofitelny, jejimZ cilem bylo 20. stoleti komunistickd propaganda.
motivovat obcany k tomu, Na plakétu vidime lahev Tvrdila, Ze je nebezpecny hmyz
aby vkladali penize na vkladni s ndzvem ,,Vyrobeno na nase Uzemi Sifen nejen
knizku sporitelny. Plakat v USA“ ze které vylézaji prostrednictvim mrakd, vétrd,
slibuje, Ze diky pravidelnému brouci se zbranémi v rukou. ale také zaskodnickymi agenty.
sporeni si budu moci dovolit PFipominaji mandelinku Ti patrné vyslali i sklenénou
,hezapomenutelny zéjezd bramborovou, na krovkach lahev s mandelinkami, kterou
do ciziny“. Pfiznacné je, Ze maji symboly americké viajky. zachycuje plakat.
na atlasu svéta jsou pouze Mandelinka bramborova byla
socialistické staty, jen ony jsou v Ceskoslovensku poprvé

INFORMACE

Prvni pouZiti terminu propaganda se datuje do roku 1622, kdy papeZ RehoF XV. zaloZil instituci zvanou
Sacra Congregatio de Propaganda Fide (Svata kongregace pro Sifeni viry). Pojem propaganda se ale
zaCal béZné pouZivat aZ ve 20. stoleti, v obdobi prvni svétové valky. Od té doby je zmifiovan prevazné

v negativnich konotacich.

Na propagandu Ize pohliZet jako na marketing; cilem v3ak neni prodat lidem hrusky ani jablka, ale ovlivnit
jejich nazory v souladu se zamérem propagandisty. Cilovému publiku jsou predklddéna peclivé vybrand
sdéleni, nezadouci informace a myslenky jsou naopak potlac¢ovany. Na fakta se p¥i tom tolik nehledi. Toto
ovliviiovani se mdZe odehrévat takika kdekoliv (na ndmeésti, v kiné, na bitevnim poli, na internetu) a pro-
stfednictvim rlznych médii (knihy, plakaty, sochy, noviny, rozhlas, socilni sité apod.). Propagovand sdéleni
maji byt jednoducha, dobfe zapamatovatelna, jednozna¢na a maji v pFijemcich vzbuzovat emoce.

TYPOLOGIE PROPAGANDY

Oliver Thompson rozdélil propagandu do tfi typd; podle toho, nakolik pracuje s logickymi argumenty
a nakolik cili na emoce.

> Racionalni propaganda vyuziva logiku a fakta. OvSem jen takovd, jez podporuji zddouci argumenty.
Nevyhovujici fakta jsou zaml¢ovana nebo ignorovana.

> Kvazi-racionalni propaganda vyuZivé nardzky a asociace, proptjcuje ddvéryhodnost jinak racionalné
slabym argumentim.

> Emocionalni propaganda spociva v prezentaci subjektivnich ideji, které jsou predklddany
s entuziasmem, at jiz redlnym, ¢i hranym.

POUZIVANE MOTIVY A TEMATA

Propaganda funguje jako reklama, dovede Gspé&sné propagovat rlizné myslenky s vyuZitim stejnych
strategii. Propaganda vétSinou usiluje o to, vykreslit jednu stranu jako spravnou a druhou ocernit.
Casto se snazi presvédcit veFejnost o tom, e pFic¢inou viech neduhdl a problémd dané spole¢nosti je ur-
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Citad pfesné definovana skupina lidi. Obvykle ta, kterd je beztak vSeobecné neoblibena, a je proto snadné
pFiZivit jiz existujici antipatie a nepfatelstvi. Tato skupina je Casto zesmé$iovana a karikovana. Ve va-
le¢nych konfliktech, kdy je pot¥eba presvédcit lidi k tomu, aby $li bojovat za ,,spravnou véc“, se opakuji

pFibéhy o hrdinech a mucéednicich, ktefi se obétovali pro narod, spolecenstvi ¢i vyssi ideu.

KDY SE PROPAGANDE DARI?

Sance, 7e se lidé nechaji presvédcit, roste, pokud je zdroj sdéleni respektovany i prestizni (napF. vefejné
zndma osoba). Roli hraje také aktudlni spole€enska atmosféra; kdyz jsou lidé suZovani strachem, hla-
dem ¢i ekonomickou nejistotou, jsou nachylnéjsi uvéfit nabizenym jednoduchym fesenim. Propagan-
disté umi také dobfe vyuzivat dynamiku davu. Aby navodili pocit, Ze jimi propagované myslenky ziskaly
souhlas vétsiny, zapojuji publikum, aby se podilelo na jejich Sifeni - vybizeji ke spole¢nému zpévu,
modlitbam apod.

TIPY DO VYUKY

AV lekce z tematickych okruhti:
> Propaganda (www.jsns.cz/lekce/15269-propaganda)

>
> Soucasna ruska propaganda (www.jsns.cz/lekce/15270-soucasna-ruska-propaganda).
>

Publikace:

> Soucasna ruska propaganda - P¥iblizuje prostfednictvim 5 audiovizudlnich lekci sou¢asnou ruskou
propagandu.

> 3 podoby propagandy - Porovnava komunistickou, nacistickou a soucasnou ruskou propagandu.

/UiITECNE ODKAZY
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TIPY NA AKTIVITY DO SKOLNi VYUKY

POKUD JSTE VYUCUJICI, NABIZIME VAM TIPY NA NEKOLIK
AKTIVIT, KTERE SPADAJI DO KATEGORIE ,,LEARNING BY DOING*

d TVORBA MEDIALNICH SDELENi O TYDNECH MEDIALNiHO VZDELAVANI

Ucastnite se Tydnd medialniho vzdélavani? Vyzvéte zaky, at formou medialniho sdéleni zpracuji to, co
béhem této akce zazili. Zadani miZete upFesnit podle toho, do jaké aktivity jste se zapojili: promitani

filmu, beseda s novinafem, workshop s nékterou organizaci, ndvitéva redakce apod. Zaci budou v roli
novinarl, ktefi se chtéji o svou zkusenost podélit.

Nejprve se zakl zeptejte, zda védi, co novinaFska prace obnasi a jakymi pravidly se Fidi. MdZete spo-

le¢né nahlédnout do Etického kodexu novinare (Cast z néj najdete nize). Pokud se chystate navstivit
redakci nékterého média, vyzvéte zaky, at si o ném dopfedu zjisti vice informaci a sezndmi se s jeho

vystupy.

Poté se se Zaky pobavte o tom, jaké sdéleni by chtéli vytvoFit (napt. reportdz, fotogalerie, rozhovor

s novinafem/zaméstnancem medidlniho domu apod.) a kde by mohlo byt zvefejnéno (napt. mistni
noviny, webové stranky skoly, facebookové strédnka Skoly apod.). Forma a jazyk sdéleni by pak mély
odpovidat tomu, kdo bude cilovou skupinou. Vybrané médium poté se t¥idou oslovte a zjistéte, zda je
mozné v ném jejich praci publikovat. Pokud to mozné nebude, najdéte jiné médium.

Je také t¥eba si ujasnit, jaké materidly budou Zaci pro vytvareni svého sdéleni potFebovat. Jsou to
fotografie, video, rozhovor s novindfem nebo kombinace téchto formatti? Zaci mohou vytvotit cely
redakéni tym slozeny z redaktor(, fotografd, editor(, korektord, $éfredaktora apod., a jednotlivé ¢asti
sdéleni tak vytvaret spolecné.

KdyzZ jsou zaci pFipraveni a maji rozdélené Gkoly, mize zalit samotnd prace. Pohlidejte, aby vénovali po-
zornost dilezitym naleZitostem sdéleni, jako jsou poutavy, ale pravdivy titulek, podpis autord, vhodny
popisek u fotografii a videi atd.

VYBRANE BODY Z ETICKEHO KODEXU NOVINARE

Obc¢ané demokratického statu bez rozdilu svého spolecenského postaveni maji nezadatelné pravo na
informace, jak jim je zajistuje ¢l. 17 Listiny prava svobod, jeZ je sou¢asti Ustavy Ceské republiky. Novi-
nari toto obcanské pravo realizuji svou Cinnosti. Nezbytné proto pfejimaji plnou odpovédnost za to, Ze
informace, které predavaji vefejnosti, jsou v€asné, Uplné, pravdivé a nezkreslené. Oban ma pravo na
objektivni obraz skutecnosti. Novina¥ je proto povinen:
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> zverejiiovat jen informace, jejichz plvod je zndm, nebo v opacném ptipadé je doprovodit nezbytnymi
vyhradami;

> nepfipustit, aby domnénka byla vydavéana za ovéreny fakt a zpravy byly deformovany zamicenim
dulezitych dat;

> nic neomlouva nepresnost nebo neprovéreni informace; kazda uverejnéna informace, ktera se ukaze
jako nepfesna, musi byt neprodlené opravena;

> jestlize si zdroj informaci preje zlistat utajen, novinar je povinen zachovavat profesiondini tajemstvi,

i kdyby mu z toho mély vzniknout potize;

povazovat pomluvu, neprokdzané obvinéni, pfekrouceni dokumentd, faktd a IZi za nejzavaznéjsi

profesionalni chyby;

dbat na rozlisovani faktd od osobnich nazord;

neodchylovat se vécné od pravdy ani v komenta¥i z diivodu zaujatosti.

v

vV

Povahou novinaFské profese je odpovédnost k vefejnosti. Proto je zdkladnim predpokladem pro tuto

Cinnost vysokd profesionalita. Z tohoto hlediska je novina¥ povinen:

> nést osobni odpovédnost za vSechny své uverejnéné materialy;

> vyloudit vechny Cinnosti, které by jej mohly kompromitovat nebo vést ke konfliktu zajmd;

> nezneuZzivat povolani novinare k ¢innosti reklamniho pracovnika a nepfijimat zadnou odménu
pFimou nebo nep¥imou od zdjemcd o reklamu, odmitnout podilet se na publikovani skryté reklamy;

> nezneuzivat vysad, plynoucich z povolani novinare, k prezentovani svych osobnich postoj.

Celé znéni Etického kodexu novinare naleznete na webu Syndikatu novinafd:

REPORTAZ O MiSTNiM DENi
ZAci v aktivité vytvoFi reportaz o takové skutecnosti z jejich okoli, kterd je zaujala &i pot&sila, nebo se
kterou jsou naopak nespokojeni a chtéli by ji zménit.

Mohou to byt témata jako:

> otevfeni nové kavarny,

> nedostatek vhodnych prostor a aktivit pro mladé lidi,

> charitativni akce na podporu lidi bez domova,

> plédnovana stavba, kterad poskodi pFirodu, obec nebo jeji ¢ast,
> zajimava kulturni akce.

ZAci poté ve skupinkach (nebo jednotlivé) sepidou k vybranému tématu reportaz. Povzbudte je, at ji poté
zaslou do mistni redakce nebo mistnim zastupiteltm.

TVORBA A ORGANIZACE VLASTNi VYSTAVY
Na ptedchozich strdnkach publikace jsme pFedstavili sadu deviti plakatl k vybranym medialnim téma-
tlm. V této aktivité Zaci tvofi vlastni plakaty k tém medialnim tématlm, kterd je zajimaji.

plakatech chybi? Co je v médiich (v¢etné socialnich siti) v posledni dobé zaujalo?
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Z Givodni diskuze by méla vyplynout témata, k nimz Zaci ve skupinkach vytvofi vlastni plakat. Pokud by
chybéla inspirace, nabizime nékolik tipd:

> aktudlni medialni kauzy,

> nebezpeci na internetu (napfiklad kyberSikana),

> verfejnopravni média - kterd to jsou a v ¢em se lisi od komercnich,

> historie médii,

> dlvéryhodnost medidlnich sdéleni.

Rozdélte Zaky do skupinek a zjistéte, jakému tématu se chtéji vénovat (nebo jim ho zadejte). Nechte jim
Cas k vyhledani relevantnich informaci a promysleni, jak ndpad ztvarnit. Mohou obsah plakatd kreslit,
malovat nebo udélat kolaz z existujicich a vytisténych medialnich sdéleni - mohou na néj lepit titulky,
fotky apod. Pokud chcete pracovat s pocitaci, je moznost nechat je vytvaret plakat v néjakém grafickém
editoru.

Vyzvéte zaky, at hotové plakaty predstavi ostatnim a popiSou, co jimi chtéli ztvarnit.

Vyzvéte tfidu (nebo p¥ihlasené dobrovolniky), at hotové plakaty vystavi. Méli by promyslet:

> Kdy a kde budou plakaty vystavovat? Mohlo by to byt napfiklad v prostorach 3koly, v mistni
knihovné, v kulturnim domé apod.

> V jakém budou plakaty poFadi? Jaky nazev by kazdy plakdt mohl mit? Jsou potfeba popisky
k jednotlivym plakatim? Pokud ano, co by mély obsahovat? Budou zobrazeny spravné odpovédi
u plakatd, které obsahuji otazku/hddanku? Budou uvedeni autoFi?

> Jak se lidé o vystavé dozvédi?

d NAVRH NAMETU NA VIDEO

ZAci v této aktivité navrhnou ndméty na videa, kterd se tykaji svéta médii. IdedIné mohou zkusit video
skute¢né sami natodit.

Zeptejte se zakd, které youtubery sleduji a pro¢? Jaky druh videi se jim libi a pro¢? P¥iklady okruh(
k diskuzi:

> osobnost, ktera se ve videich objevuje,

> zabavny obsah, humor,

> dynamika videi (rychlost, jakym je obsah prezentovan),

> doplAujici prvky (rlizné sestfihy, vloZeni obrazkd, animaci...),

> délka videfl (napt. kratky format),

> ziskani novych informaci - informativni ¢i vzdélavaci aspekt videi.

Nechte Zaky, at si pfedstavi, Ze vytvareji pro svého oblibeného youtubera zadani na nové video, které se
tykad médii.

Jaké téma by pro video bylo vhodné?

Jak by mohlo vypadat? Co by urcité mélo obsahovat?

Jak by naopak rozhodné vypadat nemélo?

Kde by se mohlo odehravat?

Co by se ve videu mohlo dit?

Jaky by mél byt format videa?

MUZete uvést i odkazy na kratka videa, kterd se zakdm libi, a zdGvodnit proc.

vV VvV vV vV Vv vV
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ZAci pak ve skupinkach navrh na video rozpracuji. Poté nasleduje diskuze nad jednotlivymi ndvrhy. Po-
kud Zaci maji chut, mohou jednotlivé navrhy (nebo jen par vybranych) zkusit natocit a pfipadné
i sestfihat a upravit pomoci edita¢niho softwaru.

KViz 0 MEDIiCH
Jak média funguiji? Co patfi mezi zakladni znalosti, které by méli medialné gramotni lidé mit? Zaci vy-
tvori kratky kviz. Podivejte se na ptiklady otazek:

> Ceska média vefejné sluzby jsou:
a) Televizni a rozhlasové stanice, které maji licenci pro vysilani v Ceské republice
b) Ceskd tiskova kanceldF, Cesky rozhlas a Ceskd televize
¢) Vsechna média, kterd odvadéji licencni poplatky Radé pro rozhlasové a televizni vysilani

Spravna odpovéd
b) Ceskd tiskova kanceldF, Cesky rozhlas a Ceskd televize

Vysvétleni
Média verejnopravni sluzby jsou definovana zakony (€. 483/1991 Sh., ¢. 484/1991 Sb,
¢. 517/1992 Sb.)

v

Pro zaloZeni online zpravodajského portalu je zapotiebi:

a) Disponovat webovou doménou

b) Povoleni Rady pro rozhlasové a televizni vysilani

¢) Disponovat webovou doménou a byt ¢lenem Syndikdtu novindra

Spravna odpovéd
a) Disponovat webovou doménou

Vysvétleni
Staci disponovat webovou doménou. RRTV vykonava pouze statni spravu v oblasti rozhlasového a te-

Jaké dalsi otazky o médiich by mohly v kvizu byt? Vyzvéte zaky, aby sepsali otazky, které by bylo vhod-
né do kvizu pFidat. Zaci poté sestavi z vlastnich otazek svij kviz o médiich pro své spoluzaky, kamara-
dy, rodice, prarodice nebo i Sirsi verejnost. Odpovédi je poté mozné analyzovat - které otazky byly pro
zodpovidajici jednoduché a které ne?

Pokud je to moZzné, domluvte umisténi kvizu na webové stranky skoly.

POMOC SENIORUM S INTERNETEM

Generace rodi¢d a prarodict zakl nevyristala v dobé internetu a socidlnich siti. Je pro né proto t&zsi
se v tomto prosttedi pohybovat a drZet s rozvojem digitalnich technologii krok. Zaci se prostfednictvim
aktivity zamysleji nad tim, zda jim mohou ¢ast svych digitalnich dovednosti predat.

Zeptejte se zaka, jaky maji jejich prarodie a starsi pFibuzni vztah k pocita¢im a digitalnim techno-
logiim? Pohybuji se online? Maji Gcet na néjaké socidlni siti? Znaji zasady internetové bezpecnosti?

49


http://www.rrtv.cz/cz/static/o-rade/poslani-rady/index.htm

TIPY NA AKTIVITY DO SKOLNi VYUKY

(Souhrnnéjsi ildaje o tom, jak starsi lidé internet vyuZivaji, nabizeji vysledky vyzkumu Starci na netu:

jednotlivé generace mohou od sebe ucit navzajem. Jsou k nému pripraveny také dvé vzdélavaci aktivity,
které mUzete spolecné vyzkouset. (V pfipadé, Ze pot¥ebujete zvlddnout promitani a aktivitu v ramci jed-
né vyucovaci hodiny, mizete pouzit pouze dvé ukdzky z filmu: ¢asové rozmezi 5:27-11:30 a 16:15-20:38
/10 minut 30 sekund celkem/.)

Motivujte Zaky k tomu, aby si se svymi rodici a prarodi¢i povidali o tom, jak pouZivaji internet a jaka
rizika v online prostoru existuji.

Zkouseli jste nékterou z navrzenych aktivit? Radi se o tom dozvime vice. NapiSte ndm (nebo pro-
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PREHLED AKTIVIT
A MATERIALY
K MEDIGLNIMO

Lekce jsou rozdéleny do $esti tematickych okruh(:
Zpravodajstvi, Reklama a zabava, Socialni sité, Medialni aktivismus, Propaganda, Sou¢asna ruska

propaganda

VSechny materidly jsou dostupné uzivateldm registrovanym na portalu JSNS.CZ zdarma.

Epravedafuid | Beklamma a wihava (2) Soclilnd «li# | 5

F"“
= e SOUCASNA
'H‘: - “ RUSKA

Soplasnd roskd propaganda
Madillni aletemmu (1] Propapands |51 (4]
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d PUBLIKACE A METODICKE PRIRUCKY

V roce 2007 jsme vydali prvni sadu (metodickou pfirucku + dokumentarni filmy na DVD) k medialni-
mu vzdélavani s ndzvem Byt v obraze. Dalsi publikace reagujici na potfeby vyucujicich nasledovaly.

[T R LY
[
PRECEALANDA

Metoda ,,5 klicovych otazek* je jednoduchy nastroj k analyzovani medialnich sdéleni. Hledani odpo-
védi na otazky KDO?, CO?, KOMU?, JAK? a PROC? vede Z4ky ke kritickému hodnoceni toho, co ¢tou,
co vidi nebo co poslouchaji. Koncepce je bliZe pfedstavena v kapitole Jak se ptat - 5 klicovych ota-
zek. Podivejte se na web na pFiklady analyz konkrétnich medialnich sdéleni.

d TIPY JAK NA INTERNETU NENALETET
Nechat se na internetu napalit je velmi snadné. Co s tim? Existuji n&jaké indicie jak poznat zprévy,
které se ndmi snazi manipulovat? Podivejte se na webu na osm tipd, které by vdm mély pomoci.

d BULLETIN MEDIALNiHO VZDELAVANi

Pravidelné vydavame elektronicky newsletter. P¥ihlaste se k jeho odbéru. Obsahuje nasledujici
rubriky:

Analyza - analyza rlznych mediélnich sdéleni podle metodické koncepce ,,5 klicovych otazek*
Medialni lahddka - aktudlni zajimavost ze svéta médii

Tipy do vyuky - audiovizudlni materidly k tématlim mediélniho vzdélavani

Inspirujte se - kvalitni pFiklady z praxe vyucujicich

Doporucujeme - prehled novinek a zajimavych udalosti k medidlnimu vzdélavani
Predstavujeme - projekt z oblasti mediadlniho vzdélavani

v VvV v v v v
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i VYZKUMY: MEDIALNi VYCHOVA A MEDIALNi GRAMOTNOST

Ve spolupréci s agenturou Median realizujeme vyzkumy mapujici vyuku medialni vychovy na sko-
lach a potteby vyucujicich, ktefi se medialni vychové vénuji. V inoru 2018 jsme publikovali zavérec-
nou zpravu k dotaznikovému Setfeni s ndzvem Stav vyuky medialni vychovy na st¥ednich Skolach.
Dali vyzkum v roce 2018 pFinese data k Grovni medialni gramotnosti 7aku stfednich $kol. Probéhne
ve dvou fézich:

1) reprezentativni dotaznikové Setreni,
2) kvalitativni vyzkum provddény metodou ,,focus groups*.

i TYDNY MEDIALNIHO VZDELAVANI

Uskutecni se debaty s novinafi a medialnimi odborniky, seminafe organizaci vénujicich se medialni-
mu vzdélavani, promitani dokumentérnich filmd a dalsi akce na zékladnich a stfednich $kolach.

i KONFERENCE A SEMINARE

Dvakrat rocné poradame pro vyucujici zakladnich a stfednich skol celodenni medialné vzdélavaci
konference k vybranému medidlnimu tématu. Obsahuji panelové debaty s odborniky i workshopy.
Zatim posledni konference s nazvem ,,Média a volby* probéhla letos v dubnu. Pro vyucujici také pra-
videlné porfadame seminafe. Vsechny tyto akce jsou zdarma.

i PLATFORMA PRO MEDIALNi VZDELAVANI

V roce 2017 jsme iniciovali vznik Platformy pro medialni vzdélavani, v niZ jsou zastoupeny projekty
a organizace, které se medialnimu vzdélavani dlouhodobéji vénuji.

Cile platformy:

1) Podpora medidlniho vzdélavani na vsech Grovnich formalniho a neformdliniho vzdélavani
2) Propojovani existujicich aktivit na poli medidlniho vzdéldvani, vyména zkusenosti

3) Prosazovani dileZitosti medialni gramotnosti mezi odbornou i laickou vefejnosti
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METODICKA KONCEPCE —
S KLICQUKGHOIAZEXK

/7 7 o

SVET MEDI A INTERNETU SE PREKOTNE VYVII. DUSLEDKEM
JE STALE VETSI MNOZSTVI MEDIALNICH SDELENI, SE KTERYMI
SE DENNODENNE SETKAVAME. JAK ALE POSOUDIT JEJICH
DUVERYHODNOST?

Nasledujici tabulka shrnuje pét klicovych otazek (a dopliujicich podotazek), které rozvijeji schopnost
nahlizet na medialni sdélenf kriticky. Je to velmi jednoduchy nastroj, ktery se da pouzit na textova

i audiovizualni sdéleni a ani za nékolik let nepfestane byt aktudlnim. Pod tabulkou vdm na nékolika kon-
krétnich pfikladech ukazujeme, jak funguje.

Kriti¢nost je dllezitd, nesmi ale sméFovat do pasti absolutni neddvéry ke vSemu a ke viem! Nékterd
medialni sdéleni obsahuji kvalitni informace a dvéru si zaslouzi. Odpovédi na otdzky uvedené nize ndm
pomohou tato sdéleni rozpoznat.

Kdo je autorem nebo tvircem sdéleni?
KDO? Jaké informace Ize o autorovi nebo tvirci sdéleni dohledat?
Kdo ma kontrolu nad vznikem a Sifenim sdéleni?

Co je obsahem sdéleni?
o2 Jaké nézory ¢i hodnoty jsou ve sdéleni pfitomny?
Jsou ve sdéleni uvedené zdroje? Jak se daji obsazené informace ovérit?

Jaké informace ¢i vyjadreni nejsou ve sdéleni zahrnuty?

Jaké cilové skupiné je sdéleni uréeno?
KOMU? Jakym zplsobem se sdéleni k pFijemcim dostava a jak se pfipadné déle $i¥i?

Jak mize sdéleni ovlivnit ndzory, postoje a chovani pfijemcd?

Jak se sdéleni snazi upoutat pozornost?
JAK? Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni? Proc je pravé v této podobé?

Jaké emoce miZe sdéleni v pFijemcich vyvolat? Co je jejich pFicinou?

. Proc bylo sdéleni vytvoreno?
pROC? z v ’ v v v
Kdo ma ze sdéleni prospéch ¢i uzitek?
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KDO?

Za kazdym medidlnim sdélenim stoji konkrétni lidé, kte¥i ho vytvofili.
Maji néjakou Zivotni zkusenost, ndzor, osobni motivace. A ¢asto pak navic
také néjakou profesni dovednost ¢i expertizu - Zurnalistickou, marketin-
govou, tvirdi, obchodni.

= Informace zacne byt medidlnim sdélenim v momenté, kdy ji zvefejni néjaké
médium. V nékterych médiich je prosazovana vysoka kontrola nad vznikem
a Sifenim sdéleni ze strany vedeni, provozovatele nebo majitele daného mé-
dia. Tito lidé sleduji své vlastni zajmy, nejCastéji komercni, ale i dalsi — napfiklad politické. V jinych médi-

vy

ich (napfiklad u socidlnich siti) je vznik a Sifeni sdéleni do velké miry v rukou uZivatell daného média.

KdyZ vime, kdo medidlni sdélenf vytvofil a kdo ma kontrolu nad jeho vznikem a Sifenim, dovedeme
toto sdélenf zasadit do Sirsiho kontextu, a pak snadnéji pochopime, pro¢ vzniklo. Pokud tyto osoby
svou identitu zatajuji, je to vyzva k ostraZitosti.

co?

Medidlni sdéleni ndm néco Fika. MUZe pFedévat fakta, vyjadfovat nazo-
ry nebo propagovat, ¢i naopak kritizovat néjaké hodnoty nebo postoje.
Tvlrci sdélenti, ktefi s ndmi hraji férovou hru, by ndm méli pomoci rozli-
Sit, 0 jaky typ sdélenf se jedna. Napfiklad tim, Ze jasné oddéli zpravodaj-

7y o0

stvi od komentafl nebo vlastni obsah od placené reklamy.

Informace obsazené ve sdéleni pochazeji vzdy od néjakého zdroje. PFijemci sdé-
leni by méli zdroje znét, aby mohli posoudit jejich relevanci a ddvéryhodnost.

Mnohdy je ddlezité i to, co ve sdéleni neni. P¥i jeho tvorbé totiz tvarci musi provést urcité volby: néco
se do konecného sdéleni veslo, néco uz ne. Pravdépodobné nezjistime, jak pfesné dané sdéleni vzni-
kalo. MZeme ale posoudit, jestli se ndm jeho tvirce snazi pfedlozit vicero pohledd, nebo ndm na-
opak néjakou informaci ¢i pohled zamlcuje.

KOMU?

Kazdé sdéleni ma svou cilovou skupinu. Tvirci se o ni snazi dozvédét

o nejvice a témto zjisténim pak pFizplsobit formu a obsah sdéleni.
Informace Cerpaji z riznych vyzkumd, ale také z analyzy nasich aktivit na
internetu a socidlnich sitich. Kazdé nase kliknuti je zaznamenano a pro-
zrazuje o nas i takova fakta, kterd si nékdy sami neuvédomujeme.

O tom, jaké sdéleni k ndm prostfednictvim internetu doputuje, stale vice
rozhoduji automatické algoritmy. Jsou nastavené tak, aby se ndm zobra-
zovalo pravé to, co nas zajima a co se nam libi. Dasledkem je, Ze kazdy vidime svét trochu jiny.

Je dllezité si uvédomit, Ze rlzni lidé vnimaji a interpretuji stejnd mediélni sdéleni rozdilné. Roli zde
hraji jednak sociodemografické charakteristiky, jednak osobni zkusenosti, ndzory a postoje. Babicka
bude vnimat reportaz o druhé svétové valce jinak nez jeji vnucka. Informaci o korupci politické strany
zpracuji rozdilné podporovatelé této strany a jeji odplrci.
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d JAK?

Tvarci medidlnich sdéleni se svymi produkty snaZi zaujmout nasi pozor-
nost. U internetovych ¢lanka nas lakaji naptiklad vyrazné titulky, které
slouzi jako navnady, na které se chytneme a klikneme. Pro dnesni dobu
je nicméné typické, Ze sili snaha vyjadfovat co nejvice informaci pro-
stfednictvim obrazkl a videi, protoze na ¢teni dlouhych textd uz nema-
me chut a Cas. Jak na nas videa pdsobi, zaleZi mimo jiné na tom, jaky
Uhel zabéru kameraman zvolil, jak nato¢eny material sestfihal nebo jaky
zvuk obraz dopliuje.

Vyraznym prvkem vétsiny sdéleni je zvoleny jazyk. MOZe byt neutrdlni,
nebo obsahovat citové zabarvené a hodnotici vyrazy. Stejnd udélost bude pUsobit jinak, pokud bude
vypravéna v prvni, nebo ve tfeti osobé&. Autor mize p¥imo promlouvat k pFijemcdm sdéleni - oslovi
je, klade jim otazky, vyzyva je k reakci apod.

Pokud si uvédomime, jakymi prosttedky se tvirci snaZi zaujmout nasi pozornost a vyvolat v nés néja-

ké emoce, budeme odolnéjsi proti manipulacim. Zaroven také Iépe ocenime kreativitu zpracovani.

PROC?

Vznik a $ifeni medialniho sdéleni mé vzdy néjaky ddvod. Mohou to byt
prosté osobni motivace, jako je chut pobavit, néco sdélit, nékoho vzdéla-
vat ¢i pfesvédcit. 0dmeénou pro tvirce pak mdzZe byt dobry pocit, popula-
rita, spousta lajkd.

Jsou tu ale i dalsi motivace: komercni zisk (medialni spolecnosti a provo-
zovatelé socidlnich siti prodavaji nasi pozornost a Udaje o nasem chovani
na trhu s reklamou) anebo snaha o posileni moci ¢i vlivu.

KdyZ se nau¢ime automaticky premyslet nad tim, kdo ma z urcité informace a jejiho Siteni prospéch,
snadnéji odhalime cile, kterych ma dané sdéleni dosahnout.

56



PREHLED AV LEKCi K MEDIALNIMU VZDELAVANi

PREHLED AV LEKC
K MEDIGLNIMO

VYUCUJICIM POSKYTUJEME ATRAKTIVNI FORMOU
AUDIOVIZUALNICH LEKC/ DOKUMENTARNI FILMY

A METODICKE MATERIALY DOSTUPNE ONLINE NA NASEM
PORTALE JSNS.CZ. VSE NA WEBU JE ZDARMA A LEGALNE.

i AV LEKCE K MEDIALNiMU VZDELAVANi
V tematickém okruhu Medialni vzdélavani momentainé nabizime 27 audiovizudlnich lekci rozdéle-
nych do 7 témat.

i ZPRAVODAJSTVIi

Média prolinaji vsemi sférami naseho Zivota. Jesté nedavno byl ve
vyhodé ten, kdo dokazal informace ziskat; dnes je to ten, kdo se v je-
jich zéplavé dokaze vyznat. Jednim ze zékladnich medidlnich vystupd
je zpravodajstvi, které zahrnuje ,,zpravovani publika o udélostech

a informacich, jejich vybér, tfidéni a zdkladni interpretaci“. Ale jak
poznat, Ze je dand informace objektivni a interpretace nezavisla? Co
mUzZe zpUsobit jedna neovéfend zprava? Nahlédnéte prostfednictvim
pripravenych lekci pod poklicku toho, jak funguje zpravodajstvi a jaké
se v ném uplatiuji kontrolni mechanismy.

Nic nez Izi (Tim White / Velkd Britanie / 2017 / 26 min.)
V posledni dobé se zejména na socialnich sitich objevuje mnoho IZi, polopravd a konspiracnich teorii.

ey oen

Plazova boufe jako Zadna jinad (Diana Andringa / Portugalsko / 2005 / 25 min.)
PlaZ Carcavelos, mnoho lidi se sluni a koupe. Zmatek. To jsou jediné jasné Udaje, které se tykaji onoho
zloinu. Stal se ale vibec?
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d REKLAMA A ZABAVA

Média v dnesni dobé zasadné ovliviiuji chovani jednotlivce i spole¢-
nosti. Jejich silu Ize vyuzit k posilovani lidskych prav stejné tak, jako
je zneuzit k Gceldm propagandy a podnécovani k nendvisti. Jakou roli
ale hraje v medialnim svété teenager? Jak média ovliviuji jeho Zivot?
M3a moznost volby? A je showbyznys opravdu jen zabava? Nahlédnéte
se svymi zaky do zakulisi medialniho svéta, jehoZ cilovou skupinou
jsou déti a mladi lidé. Nasledujici lekce vdm ho pomohou odkryt.

Po ¢em holky touzi (Elizabeth Massie / USA / 2001 / 33 min.)
Co si mysli jedenact mladych slecen z riznych spolefenskych vrstev o médiich a o zpUsobu, jakym

ovliviuji jejich Zivot?

Show! (Bohdan Bldhovec / Ceské republika / 2013 / 68 min.)
s5Angels je hudebni skupina slozena z péti nactiletych divek. PIni si sv{j sen nebo se stavaji pouhym

produktem showbyznysu?

d SOCIALNI SITE
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Nova, respektive digitalni média jsou fenoménem 21. stoleti. Pfedsta-
vuji oblast, ve které se mladi lidé i déti denné pohybuji a kterou z pozi-
ce svého véku ptirozené ovladaji. Vyuzivaji je ke komunikaci, ziskavani
i sdileni informaci nebo prosté jen k zabavé. Uvédomuji si ale rizika,
kterd s sebou online svét p¥indsi? Co je kybersikana? MiZe se prolnout
i do bézného Zivota? A jak ji Ize Celit? Najdéte si se Zaky ¢as na lekce

k této problematice a pomozte jim vyuzivat novd média efektivné

a predevsim bezpecné.

Asocialni sit (Asif Hasan / Velkad Briténie / 2012 / 58 min.)
Moderator BBC Richard Bacon jde po stopéch kybersikany a zjistuje, Ze motivaci tzv. ,trollG“ je Casto

pouze bezohledna zdbava.

Holka z Instagramu (Marks Mirjam / Nizozemsko / 2016 / 18 min.)
Patnactiletou Annegiene bavi fotit a snimky upravovat v mobilni aplikaci. Jeji instagramovy Ucet sle-

duje vice neZ goo tisic lidi. Jak ji to ovliviiuje?

Nendvist na internetu (DR2 / Dansko / 2013 / 1 min.)
Vegetarianka odmitne omylem pfineseny steak a sklidi za to vulgarni nadavky. Na verejnosti je to ne-

pFipustné, na internetu je to ale naopak.
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d MEDIALNI AKTIVISMUS

Moderni technologie poskytly lidem, kterym nenf Ihostejné, co se kolem
nich déje, pomérné snadno dostupny a zaroven velmi Gcinny nastroj,
jak na véci, které jim vadi, upozornit. Jejich moc Ize vyuzit k posilovani
lidskych prav a feeni problému na lokalni Grovni, stejné tak jako k osla-
bovani moci nedemokratickych rezim{. Kde v3ude a jak mohou média
ménit véci k lepsimu? V ¢em tkvi jejich potencial? Ceho se dd s jejich
pouzitim dosahnout? Podivejte se se svymi zaky na filmy, jeZ pFinaseji
pFibéhy lidi, ktefi se - nékdy i s nasazenim vlastniho Zivota - medialni-
mu aktivismu vénuji, a rozvinte téma v nasledujicich aktivitach.

Barmsky VJ (Anders @stergaard / Norsko, Svédsko, Dansko, Velké Briténie / 2008 / 55 min.)
Barmsky aktivista vystupujici pod pseudonymem Joshua tvofi spolu s dalSimi novinafi skupinu
Democratic Voice of Burma. Jejim poslanim je potizovat video- a audio- svédectvi z krutych zasahd
vojenské junty proti civilnimu obyvatelstvu v Barmé.

Gabrielova reportaz z mistrovstvi svéta ve fotbale (Els van Driel / Nizozemsko / 2014 / 17 min.)
Gabrielovi se nelibi chovani FIFA v jeho komunité. Chce zabranit zbourdni dom(, chce mit vliv na to,
jak mistrovstvi zasdhne misto, kde bydli.

d PROPAGANDA

Yoy,

Slovo propaganda slychdme pravidelné v nejriznéjsich situacich. Nej-
Castéji v souvislosti s politikou a také spolu s nejriznéjsimi p¥ivlastky -
propaganda levicova, pravicova, totalitni... S existenci propagandy se
setkdvame v historii i soucasnosti. Jejim cilem muze byt oCernit, nebo
naopak glorifikovat néjakou skupinu ¢i jednotlivce, stejné tak vytvorit
dojem, Ze pravda neexistuje. Jaka je podoba propagandy v modernim
sv&té? Jaka jsou jeji nejvétsi nebezpedi? A Ize viibec medidlni manipu-
laci odhalit? Vyuzijte lekce, které jsme pro vas pfipravili, a hledejte se
svymi zaky odpovédi na tyto otazky.

Béda tomu, skrze néhoz pFichazi pohorseni (Premys! Freiman / Ceskoslovensko / 1950 / 12 min.)
Kratky snimek z roku 1950 o tzv. ¢iho$tském zazraku je ukézkou toho, jakym zplsobem fungovala
propaganda komunistického reZzimu.

Kyberdzihad (Hans Busstra Nizozemsko / 2016 / 48 min.)
Tisice mladych lidi po celém svété podléhaji propagandé dzihadistd, se kterou se setkavaji nejcastéji
na internetu. Dokument pfiblizuje strategii tzv. Isldmského statu.

Mistr propagandy (Laurence Rees / Velkd Britdnie / 1992 / 51 min.)
Film ptedstavuje nacistického ministra propagandy Josefa Goebbelse. Dobové zabéry zachycuji poca-
tek jeho politické kariéry.

Pro¢ zabili své sousedy (Kumiko Igarashi / Japonsko / 1998 / 49 min.)
V roce 1994 bylo ve Rwandé zavrazdéno 800 tisic Tutsid, pFislusnikl zdejsi etnické mensiny.
Nastrojem genocidy se stal rozhlas.
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i SOUCASNA RUSKA PROPAGANDA

_ Cilem propagandy nemusi byt vzdy pfesvédcit o ,,své pravdé“, ale i de-
SOUCASNA honestovat, pospinit Ci alespon nahlodat pozice opa¢ného nazorového
HUEH..ﬁ spektra. To je patrné i na soucasné ruské propagandé, jez vyrazné
PROPAGCANDA zesilila v souvislosti s konfliktem na Ukrajiné. Zaméfuje se predevsim
na zpochybriovani pozic svych oponentd. Nejde ji o to, aby prosadila
svou verzi, ale spiSe o navozeni dojmu, Ze vSechny verze jsou mozné
a Ze pravda neexistuje. Cili na diskreditaci zapadnich masovych médi,
politickych elit i zdpadnich hodnot obecné. Jaké jsou nastroje moderni ruské propagandy? Jak ji odhalit?
A je pro ni zajimavé i Cesko? Odpovédi nejen na tyto otazky hledejte v nasledujicich lekcich.

Krym, navrat do vlasti (Andrej KondraSov / Rusko / 2015 / 10 min.)
Ukazka z peclivé inscenovaného snimku s kycovité vlasteneckou atmosférou nabizi ruskou interpre-
taci prabéhu udélosti, které vedly k anexi Krymu.

Svét podle Russia Today (Misja Pekel / Nizozemsko / 2015 / 40 min.)
V roce 2005 zahdjila svou ¢innost TV stanice Russia Today. Jejim proklamovanym cilem bylo ukazat
divaklm na celém svété rusky pohled.

Ruska propaganda v Cesku (Jan Turek / Ceské republika / 2015 / 6 min.)
Novinaf Ondrej Soukup se vénuje Rusku a zemim byvalého SSSR. Jak velky zajem mé Rusko na ovliv-
Aovani vefejného minéni v CR?

Rusko-ukrajinska informaéni valka (Josef Pazderka / Ceskd republika / 2015 / 7 min.)
Reportaz o podobach propagandy v rusko-ukrajinském konfliktu. Ruska vlada investuje do propagan-
dy stamiliony dolard.

U nas pomahali taky (Karel Strachota / Ceskd republika / 2015 / 6 min.)
Kratky stfihovy dokument vychézi z autentickych zabérd okupace Ceskoslovenska v roce 1968.
V zavéru pfipomina anexi Krymu.

Masterplan (Juris Pakalnin$ / LotySsko / 2016 / 52 min.)
Dokument p¥iblizuje dimyslné metody, jakymi Rusko prosazuje své mocenské cile v Pobaltskych sta-
tech. Podobné postupuje i v dalSich zemich.

i MODERNi CESKOSLOVENSKE DEJINY: KOMUNISTICKA PROPAGANDA

o 81 S propagandou se ¢lovék pred listopadem 1989 setkaval doslova na kaz-
dém kroku a pFi kazdé prilezitosti: mél si byt védom, Ze KSC je viude. Uz
od zakladni a stredni Skoly mu byl v u¢ebnicich a vyuce vstépovan pok¥ive-
ny obraz historie i tehdejSiho svéta, propaganda na néj pdsobila v mladez-
nickych ¢i zajmovych organizacich, na ulicich, béhem reZzimnich ritudlnich
oslav, valila se na né&j z vyloh obchod(, z televiznich zabavnich pofadd,
seriall i detektivek, podléhalo ji vytvarné uméni, krdsnd literatura i film.
Vedle denniho tisku se promitala i do barevnych vikendovych magazin(.
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d Holka z Instagramu (Marks Mirjam / Nizozemsko / 2016 / 18 min.)

Téma: Medialni vzdélavani, socidlni sité

Cile lekce:

1. ZnGt pozitiva i negativa socidlnich siti

2. Uvédomovat si specifika sebeprezentace online
3. Reflektovat vlastni vztah k socidlnim sitim

Aktivity:

J4 a socidlni sité - 45 min. (vCetné projekce), 12+

Z4ci v aktivité vyplfuji dotaznik, v némz poodhaluji, jak vni-
maji sociadlni sité a jak reflektuji svlj vztah k nim. Zamysleji
se také nad tim, jaka specifika m& komunikace a sebeprezentace v tomto online prosttedi. Zaroven si
uvédomuji, Ze socialni sité mohou pfinaset do jejich Zivota jak pozitiva, tak negativa.

Posedlost lajky - 45 min. (v¢etné projekce), 12+
Dokument ptedstavuje Annegiene, patnactiletou divku, kterd byva nejstastnéjsi, kdyz jeji fotografie
na Instagramu ziskévaji desetitisice lajkd. Zaci se v aktivité ve skupinach zamysleji nad tim, jaké pozi-

tiva a negativa ji Instagram prinasi. Pokladaji si také otdzku, kde lezi hranice mezi obohacujicim vyu-
Zitim socialnich siti a zavislosti.

Informacni texty:
Otazky a odpovédi (co jsou socidlni sité a jaké pFileZitosti nabizeji, nejvétsi rizika na socidlnich sitich,
zavislost na internetu)

Holka z Instagramu z pohledu filmové vychovy (jak diskutovat o filmu, posileni filmové gramotnos-
ti z&kd, ¢eho si vdimnout u filmu Holka z Instagramu)
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d Kyberdzihad (Hans Busstra / Nizozemsko / 2016 / 48 min.)

Téma: Medidlni vzdélavani, propaganda

Cile lekce:

1. Poznat néstroje propagandy tzv. Islamského stdtu
2. Posilit odolnost vii¢i medidlni manipulaci

3.Znat priciny vedouci k radikalizaci mladych lidi

Aktivity:

Na okraji spole€nosti - 9o min. (véetné projekce), 15+
Aktivita vede zaky k zamysleni nad potfebou byt soucasti né-
jaké skupiny, identifikovat se s ni a byt jejimi ¢leny ptijiman.
ZAci ve skupinkach debatuiji o citatech protagonistl dokumentu, kteFi svou identitu nejsilnéji spojuji
s narodnosti nebo naboZenstvim. Zjistuji, Zze mladé lidi casto vede do naruce islamistickych extremis-
th vykoFenénost, tzn. pocit, Ze do spoleCnosti, v niz Ziji, nezapadaji.

PFitazliva - 9o min. (vietné projekce), 15+
ZAci se ve skupindch zamysleji nad propagandou islamistdl. Pokladaji si ndsledujici otazky: Jaké my-

Slenky a hodnoty obsahuji propagandisticka videa? Na koho cili? Jak se $ifi? Své napady zakresluji
do myslenkovych map, které jsou vystupem aktivity a slouzi jako vychodisko pro naslednou debatu.

Informacni texty:
otazky a odpovédi (islamismus, dzihddismus a fundamentalismus, radikalizace mladych lidi v Belgii,
obsah dZihadistické propagandy)

Kyberdzihad z pohledu filmové vychovy (jak diskutovat o filmu, posileni filmové gramotnosti zaka,
¢eho si vSimnout u filmu Kyberdzihad)
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PRIPRAVOVANE

d Radio Kobani (Reber Dosky / Nizozemsko / 2016 / 68 min.)

Mlada kurdska reportérka Dilovan zaloZila radiovou stanici

v sutinach svého rodného syrského mésta Kobani. To se po
dlouhych bojich nakonec ubrénilo ofenzivé Islamského statu.
Radio Kobani se stalo nejen zdrojem informaci, ale i energie
a pocitu stability v obdobich vélky i klidu. Vysila rozhovory

s mistnimi uprchliky, vojaky i novinati, ktefi Casto pFichazeji
rovnou z mist stfetd s Isldmskym statem. Dilovan viak neni
pouhou reportérkou, je pfedevsim divkou, kterd na pozadi
vélecného konfliktu proZziva své lasky a pratelstvi. Film, jenz
se nevyhybd ani explicitnim zdbérim na obéti nasili, se stéva
privodcem po syrském mésté, kam se pomalu vraci Zivot.

d Nic se neodpousti (Vincent Coen, Guillaume Vandenberghe / Belgie, Francie, Maroko / 2017 / 61 min.)
Zineb El Rhazoui, marocka aktivistka a novinarka, se netaji
svymi kritickymi nazory na isldm a nadboZenstvi obecné. Za
svobodou vyjadfovani odesla do Francie, kde se stala sloup-
kafkou satirického ¢asopisu Charlie Hebdo. Snimek sleduje
pét let jejiho Zivota v obdobi 2011 az 2016. Jeden z kli¢ovych
momentd je Gtok na redakci Charlie Hebdo v roce 2015, pFi
kterém jsou zavrazdéni jeji kolegové. V nasledujicich mésicich
se uci zit pod neustalou policejni ochranou. V této situaci se
pFipravuje i na narozenf svého ditéte. Navzdory ztraté iluze
0 bezpedi uprostied zapadni spolecnosti neslevuje Zineb ze
svého odhodlani bojovat proti fanatismu.
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d Co dokaze lez (Tomds Kudrna / Ceskd republika / 2016 / 27 min.)

, Koprodukéni dokument Ceské televize a ARTE analyzuje po-
dobu informaéni valky a vliv dezinformaci v Ceské republice.
SnaZi se zjistit, kdo stoji za nepravdivymi zpravami, které se
SiFi predevsim na socidlnich sitich a na takzvanych konspi-
racnich webech. Autoti také hledali odpovéd na otazku, do
jaké miry jsou Sitené zpravy, pfibéhy a emoce soucasti ruské
propagandy a jakou roli v tom hraji cesti obcané, ktefi jsou
z nejrdzné;jsich davodl nespokojeni s vyvojem v zemi po roce
1989. V dokumentu Gcinkuji respektované osobnosti z Ceské
republiky i zahranici, které se tématu dlouhodobé vénuji.

d MimoFadna zprava (Tomds Bojar / Ceskd republika / 2018 / 32 min.)

P Jeden z &eskych vrcholnych politik( se chystd vecer za za-
vienymi dvefmi ucinit zdsadni ozndmeni. Média samoziejmé
chtéji byt u toho a zprost¥edkovat informaci svym ¢tendfdim
a divakdim co nejrychleji. Stdb Tomase Bojara sleduje, jak se
novinafi uz od réna na tuto udalost pfipravuji. Pozorujeme,
jak planuji, co do zpravy zahrnou, jak si mezi sebou rozdéluji
Ukoly, jak ziskavaji jednotlivé materialy, jak se vyrovnavaji
s rlznymi prekazkami, jak pofizeny materidl edituji. Na konci
dne se konecné seznamujeme s vyslednym medialnim pro-
duktem, na némzZ se podileli lidé rliznych medidlnich profesi.
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